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ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA

Os membros da subcomissao técnica, referente a Tomada de Prego n. 001/2017
e Processo n.067/2017, reuniram-se as 15:15 horas do dia 24 do més de outubro
do ano de 2017 na sala de reunides da Camara Municipal de Arapongas, situada
na Rua Harpia, 389 — térreo, para a analise e julgamento das propostas técnicas
apresentadas pelas empresas participantes da concorréncia. Na ocasido, os
membros da subcomisséo técnica realizaram a nomeagdo do presidente e
secretario em comum acordo, a saber: Presidente, Marco Antdnio Meserlian;
secretaria, Paula Santos Duarte; e membro, Nelson Junior. O presidente da
subcomissio declarou aberto os trabalhos, todos os membros iniciaram a
analise da Proposta Técnica — constante no envelope n.01 (Plano de
Comunicagao Publicitaria nao identificado), os quais foram identificados com
papel adesivo como agéncias 1 e 2, respectivamente, conforme abertura dos
envelopes, pela presidente da comissao permanente de licitagdo, Janaina Caren
Perez. A subcomissdo técnica procedeu com analise minuciosa do contetido
apresentado pelas licitantes, considerando os critérios e exigéncias do edital em
cada item. O presidente da subcomissao, em comum acordo com os demais
membros, declarou encerrado os trabalhos as 16:20 horas, marcando para ¢ dia
25 do més de outubro do ano de 2017, nesta mesma sala de reunides a partir
das 14:00 horas a continuidade dos trabalhos e julgamento do contetdo
constante no envelope n.01.

As 14:00 horas do dia 25 do més de outubro do ano de 2017, estando presentes
todos os membros da subcomissdo técnica na sala de reunides da Camara
Municipal de Arapongas, situada na Rua Harpia, 389 — térreo, o presidente,
Marco Anténio Meserlian, declarou aberto os trabalhos para julgamento e
atribuicao de notas aos contetidos constantes no envelope n. 01, referente a
Tomada de Prego n. 001/2017 e Processo n.067/2017. A subcomisséo analisou
e atribuiu as notas em conformidade com os critérios e exigéncias do edital, de
forma minuciosa em cada item. Proximo ao horario de término do expediente da
Camara Municipal de Arapongas, o presidente da subcomisséo, em acordo com
os demais membros, decidiu encerrar os trabalhos, para tanto, as notas
atribuidas até o momento e os demais documentos, foram lacrados em envelope,
o qual foi conferido e assinado por todos os membros da subcomissao técnica,
pela presidente da comissdo permanente de licitagao, Janaina Caren Perez e
pelo controlador interno da Camara, André Luis Rabito Sartorio. Apos lacrado e
conferido o envelope, o presidente da subcomissdo declarou encerrado 0s
trabalhos as 16:50 horas, marcando para o dia 26 do més de outubro do ano de
2017, nesta mesma sala de reunides a partir das 14:00 horas a continuidade dos

trabalhos e julgamento do contetido constante no envelope n. 01.
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As 14:00 horas do dia 26 do més de outubro do ano de 2017, estando presentes
todos 0s membros da subcomissao técnica na sala de reunides da Camara
Municipal de Arapongas, situada na Rua Harpia, 389 - térreo, apos conferéncia
do lacre do envelope constando as notas ja atribuidas e os demais documentos,
o presidente da subcomissdo, Marco Anténio Meserlian, declarou aberto os
trabalhos para continuidade do julgamento dos contetdos constantes no
envelope n. 01, referente a Tomada de Preco n. 001/2017 e Processo
n.067/2017. A subcomissao avaliou cada item criteriosamente, em conformidade
as exigéncias do edital. O presidente da subcomissao, em acordo com os demais
membros, decidiu encerrar os trabalhos, para tanto, as notas atribuidas até o
momento e os demais documentos, foram lacrados em envelope, o qual foi
conferido e assinado por todos os membros da subcomissao tecnica, pela
presidente da comissao permanente de licitagao, Janaina Caren Perez e pelo
controlador interno da Camara, André Luis Rabito Sartorio. Apos lacrado e
conferido o envelope, o presidente da subcomissao declarou encerrado o0s
trabalhos as 16:10 horas, marcando para o dia 30 do més de outubro do ano de
2017, nesta mesma sala de reunides a partir das 14:00 horas a continuidade dos
trabalhos e julgamento do conte(do constante no envelope n. 01.

As 14:00 horas do dia 30 do més de outubro do ano de 2017, estando presentes
o presidente da subcomisséo técnica, Marco Antdnio Meserlian e a secretaria,
Paula Santos Duarte na sala de reunides da Camara Municipal de Arapongas,
situada na Rua Harpia, 389 — térreo, foi confirmada a auséncia do membro da
subcomiss&o Nelson Junior, devido a compromissos profissionais inadiaveis. Em
conformidade com o edital da Tomada de Prego n. 001/2017 e Processo
n.067/2017, que prevé a presenga de todos os membros da comissdo para
continuidade dos trabalhos, foi declarada adiada a reuniao do dia 30 do més de
outubro do ano de 2017, marcando para o dia 31 do més de outubro do ano de
2017, nesta mesma sala de reunides a partir das 14:00 horas a continuidade dos
trabalhos e julgamento do conteudo constante no envelope n. 01.

As 14:00 horas do dia 31 do més de outubro do ano de 2017, estando presentes
todos os membros da subcomissdo técnica na sala de reunides da Camara
Municipal de Arapongas, situada na Rua Harpia, 389 — térreo, apos conferéncia
do lacre do envelope constando as notas ja atribuidas e os demais documentos,
o presidente da subcomissdo, Marco Anténio Meserlian, declarou aberto 0s
trabalhos para continuidade do julgamento dos conteudos constantes no
envelope n. 01, referente & Tomada de Prego n. 001/2017 e Processo
n.067/2017. A subcomissao técnica analisou e finalizou criteriosamente a analise
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e julgamento do contetido constante no envelope n. 01, considerando
minuciosamente os critérios e exigéncias do edital, em cada item julgado,
conforme planilha em anexo datada e assinada pelos membros da subcomissao
técnica. Concluidos os trabalhos referentes a analise do Proposta Técnica —
constante no envelope n.01 (Plano de Comunicagdo Publicitdria nao
identificado), sendo o parecer técnico da subcomissdo lacrado em envelope e
conferido por todos 0s membros as 14:30 horas. Nada mais havendo a tratar, foi
encerrada a presente Ata, que, apos lida, e achada conforme, segue assinada
pelos membros da subcomisséao técnica.

e Vo Btk

Paula Santos Duarte

Secretaria

JNelson UilagbisA.

Nelson Junior

Membro



PLANILHA DE TOTALIZAGAO DAS PROPQSTAS - Subcomissdo técnica

Tomada de Preco n. 001/2017 e Processo n.067/2017

Plano de Comunicagdo Publicitdria — Nota Maxima = 35 pontos

Arapongas, 31 de outubro de 2017.

AGENCIA 1

Avaliador:
Marco Antdnio Meserlian

Avaliador;
Nelson Junior

Avaliador:
Paula Santos Duarte

Raciocinio Basico: 05

Raciocinio Basico: 05

Raciocinio Bdsico: 05

Estratégia de Com. Publicitdria: 15

Estratégia de Com. Publicitaria: 13

Estratégia de Com. Publicitdria: 13,5

Ideia Criativa: 08

Ideia Criativa: 07

Ideia Criativa: 8,5

Estratégia de Midia e ndo Midia: 05

Estratégia de Midia e nio Midia: 4,5

Estratégia de Midia e ndo Midia: 04

Total nota atribuida: 33

Total nota atribuida: 29,5

Total nota atribuida: 31

AGENCIA 2

Avaliador:
Marco Anténio Meserlian

Avaliador:
Nelson Junior

Avaliador:
Pauta Santos Duarte

Raciocinio Basico: 05

Raciocinio Basico: 4,5

Raciocinio Bdsico: 05

Estratégia de Com. Publicitdria: 15

Estratégia de Com. Publicitdria: 13

Estratégia de Com. Publicitdria: 14

Ideia Criativa: 07

Ideia Criativa: 07

Ideia Criativa: 08

Estratégia de Midia e ndo Midia: 05

Estratégia de Midia e ndo Midia: 4,5

Estratégia de Midia e ndo Midia: 3,5

Total nota atribuida: 32

Total nota atribuida: 29

Total nota atribuida: 30,5
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Camara Municipal de Arapongas

---- Estado do Parané -—-

PLANILHA DE APURAGAO DA PROPOSTA TECNICA

TOMADA DE PRECO N° __ /2017 - CAMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS

1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — NOTA MAXIMA = 35 PONTOS

AVALIADOR: #1A RCDO Hﬂ%no'o Hese2 /RN

LICITANTE: AGewncia il

(Nesse caso de analise das vias nfio identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

NOME DA CAMPANHA: C AMAZA Muwnici PAL de ARAPONGAS.
ESSA CASA £ d&é Todos NOS

Descrigao Faixa de Pontuagao Pontuagdo

Raciocinio Basico:

) as agdes de comunicagdo publicitéaria objeto desta licitagdo;
) 0 desafio de comunicagdo a ser enfrentado; de 0 a 05 pontos S
) os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo a serem O
lcangados em relagio ao desafio de comunicagao. -/

Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

) a adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos &
atureza do desafioc de comunicacio a ser enfrentado;

) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
presentada em defesa do parlido tematico e do conceito
propostos;

) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 5
para a comunicag3o da Camara Municipal de Arapongas com A—

eu publico; - /
) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagio
publicitaria proposta para a solugao do desafio de comunicagao,

) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
presentada em defesa da estratégia de comunicagdo
ublicitaria proposta;

a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
omunica¢do da Camara Municipal de Arapongas, o desafio de
omunicagéo a ser enfrentado, seus publicos, os objetivos, geral
especificos, de comunicagdo e a verba disponivel,

de 0 a 15 pontos
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Camara Municipal de Arapongas

----- Estado do Parana ----

Ideia Criativa
) sua adequagao ao desafio de comunicagao,
) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
aterial aos meios e ao publico.
) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de plblico-
vo; .
) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
onstituem:;
a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
) sua pertinéncia as atividades de comunica¢gdo da Camara
unicipal de Arapongas;
) os desdobramenios comunicativos que enseja, conforme
emonsirade nos exemplos de pe¢as e ou material
presentados;
i) a exequibilidade das pecas e ou do material.

de 0 a 10 pontos

Estratégia de Midia e n3o Midia:

a) a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publico prioritarios;

b) b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses
haébitos;

c) c) a consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas
€ ou do material em rela¢do as duas alineas anteriores;

d) d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos.

de 0 a 05 pontos

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

de 0 a 35 pontos
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Camara Municipal de Arapongas

--—--- Estado do Parana ----

PLANILHA DE APURAGAO DA PROPOSTA TECNICA

TOMADA DE PREGO N° __ /2017 — CAMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS

1 - PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA —- NOTA MAXIMA = 35 PONTOS

AVALIADOR: M AZCO Frodoni o MeReRl/ AN

]
LICITANTE: A&EMC/A <

{Nesse caso de analise das vias ndo identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

NOME DA CAMPANHA: AZAPONGAS Com A SUA CARA

Descrigao Faixa de Pontuagao Pontuagao

Raciocinio Basico:
a) as agGes de comunicagao publicitaria objeto desta licitagao:
b) o desafio de comunicagio a ser enfrentado;

o . . o de 0 a 05 pontos O 5
) os objetivos, gerais e especificos, de comunicagéo a serem
falcangados em relagdo ao desafio de comunicagéo.

Estratégia de Comunicagio Publicitaria:

a) a adequacio do partido tematico e do conceito propostos a
hatureza do desafio de comunicagéo a ser enfrentado;

b} a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag&o

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito de 0 a 15 pontos

propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 6
para a comunicagdo da Camara Municipal de Arapongas com A/
seu publico,

d) a adequagao e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta para a solugio do desafic de comunicagao,
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio
publicitaria proposta;

fy a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicagio da Camara Municipal de Arapongas, o desafio de
lcomunicacio a ser enfrentado, seus publicos, os objetivos, geral
e especificos, de comunicagdo e a verba disponivel.
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Camara Municipal de Arapongas

-—-- Estado do Parana ----

ideia Criativa
) sua adequagao ao desafio de comunicagéo;
) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
aterial acs meios e ao publico.
) sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-
Ivo;
d} a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e} a originalidade da combinaglio dos elementos que a
constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) sua pertinéncia as atividades de comunicagdo da Céamara
Municipal de Arapongas,
h} os desdobramentos comunicativos gque enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados;
i) a exequibilidade das pecas e ou do material.

de 0 a 10 pontos

Estratégia de Midia e ndao Midia:

a) a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publico prioritarios;

b) b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos;

¢) ¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das pegas
e ou do material em relag&o as duas alineas anteriores;

d) d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos.

de 0 a 05 pontos

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

de 0 a 35 pontos

32
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Camara Municipal de Arapongas

----- Estado do Parang ----

PLANILHA DE APURAGAO DA PROPOSTA TECNICA

TOMADA DE PREGO N° __ /2017 - CAMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS

1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NOTA MAXIMA = 35 PONTOS

AV_AL:ADOR?Q DA&\D, m m

LICITANTE: \& . l

{Nesse caso de analise das vias nio identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

NOMgZ;C‘AE:TA | 2 MQD» A\L (2 3

Descrigao ‘ Faixa de Pontuacgdo Pontuacdo

Raciocinio Basico:

a) as agbes de comunicagao publicitaria objeto desta licitagdo;

b) o desafio de comunicagao a ser enfrentado; de 0 a 05 pontos 0 5
C} os objetivos, gerais e especificos, de comunicagdo a serem

2lcangados em relag8o ao desafio de comunicagdo.

Estratégia de Comunicagio Publicitaria:

) a adequagio do partido tematice e do conceito propostos a
atureza do desafio de comunicagio a ser enfrentado;

) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo
presentada em defesa do partido temdtico e do conceilo
ropostos;

) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto : bB 5
ara a comunicagdo da Cémara Municipal de Arapongas com }

eu publico;

} a adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagio
publicitdria proposta para a solugéo do desafio de comunicagao,

) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio
presentada em defesa da estratégia de comunicagio
ublicitaria proposta;

a capacidade de aricular os conhecimentos sobre a
omunicacdo da Camara Municipal de Arapongas, o desafio de
municagdo a ser enfrentado, seus publicos, os objetivos, geral
especificos, de comunicagao e a verba disponivel.

de 0 a 15 pontos

0
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Camara Municipal de Arapongas

----- Estado do Parana -—--

Ideia Criativa
} sua adequag3o ao desafio de comunicagao;
} a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e a¢ publico.
) sua adequacio ao universo cultural dos segmentos de publico-
lvo;
} a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
} a originalidade da combinagdo dos elementos que a
onstituem;
a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
) sua pertinéncia as atividades de comunicago da Camara
unicipal de Arapongas;
} os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
emonstrado nos exemplos de pegas € ou material
presentados;
i) a exequibilidade das pegas e ou do material.

de 0 a 10 pontos

3,5

Estratégia de Midia e ndo Midia:

a) a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publico prioritarios;

b) b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos;

¢) ¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas
e ou do material em rela¢do as duas alineas anteriores;

d) d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos.

de 0 a 05 pontos

04

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

de 0 a 35 pontos

31

fNS



N A
(-——*\j Q“r‘_\_j\l\b A),, ()nNV\.L‘LNu:K nchE) (’N{) 1MD;.LCL_

l. cioel :\r\&\{g}nﬂ !

A ;
! ‘ ¥ = e, “ ‘\ \ \ ‘ \ o 3 \ ey
ANNI L PG v A S IO A - AN O C o] S N N O ‘} 2, LD O A A e
v N . o S
A oI 0 LBNOD A NNOD, B e gPhw ST VLY 21 .0 DA LD
. - . \ \ & .
2t S N Vel O Qo o WA n_ - 1 QA AN O O YA

0
- (‘:ﬁ/\&)ﬂ’:ﬂ;lo‘ A.L ()oi}(m_)\r\u IL?E\%H &I‘QM&-I‘(J\._D .

. 2 B N
2ALNG A0 ST PWSLAtEy Vot e W JENCTA e 32 N R a3 ALY ENOENANNAOEDS

rd

’ ‘ \ ' ) , AADNCA S O WA G WA P AN o~V NG c
3
NN m \ —_— . o
N e g ol e TaVale WU 0 ho Aahiins A i Ao, ¢ AN o e o5 L N g AN Y oD
! PO, AR A

9 - 2 U —
A A BN oh NSMLBRA o oA A o AT e h A X o NN )

=M)A. W, PR L AT ANAT




Q«é\_‘mp& _N\Lcim nio ) . .C&x\y\oo, A ALW?){\R

200N
Lonen B’IAGAM\Q&;\AQA&--&N&L\I\AALA /O“ e o N&A B uc.:.._

ANeAS. AN B 9-3\.9.3;3\1 9 . og. AP - rla ﬁ;gc&m
ﬂs\m% = D-DJ»%A(\AL. 2 haly o‘iun ad LN&M Yoo ‘\71 . QD&_——

. m LA L seme 0
L)Qaﬁ,jef n\ &m S .—m\\m _&Q Aa, bmz\’nm:i_; 0EAN £0
MB\A °2><—‘.1, e PR vatY AD. )nd\n»“mm SO, o&r\n§ \r‘?N\f\a A NS

O AN R BV oW o 2. __.\.&L-. b e BATAT AN LLV*‘ 20 OWN l_l,L‘.AA'.A e LAA‘A.
e \ N IR &Y . :Nc§
YOO s h 80 AT Xooheh iy P VAL T LYo v I L 24 - W ‘YL, aha,

- \ oo b e
% \ OURLE, . -\
Ao o  Nre, > O\ £ OGO s PftQu.)a L O Qu)w;\u Q

FaV- Y V.S X PA  AVEIIE W WY, VoY PONEPOAINA RIS o

AVIPR\ PSS WP
‘ . o
N é&u\r\r\. J\oéuu_f\m = \Oj—MﬁD&\A J\l
_gg;l.a_n*:h;\ckm&b AN jﬁi‘j% o A
/ N .

Noda dock Tl




Camara Municipal de Arapongas

----- Estado do Parana —--

PLANILHA DE APURAGAQ DA PROPOSTA TECNICA

TOMADA DE PREGQ N° __ /2017 - CAMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS

1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA —~ NOTA MAXIMA = 35 PONTOS
AVALIADOR; (m&_a. i&ﬂs’s m

LICITANTE: ; ‘Q)

(Nesse caso de analise das vias ndo identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

NOME DA CAMPANHA:OU\B)KJQS\A&EMW - .l)\,,b. LOsa . .

Descrigao Faixa de Pontuagdo Pontuacio

Raciocinio Basico:

i} as agdes de comunicagio publicitaria objeto desta licitagdo;
b} 0 desafic de comunicagéc a ser enfrentado; de 0 a 05 pontos @ 5
c} os objetivos, gerais e especificos, de comunicacio a serem

alcancados em relagdo ao desafio de comunicagao.

Estratégia de Comunicagio Publicitaria:

) a adequagéo do partido teméatico e do conceito propostos a
natureza do desafic de comunicagdo a ser enfrentado;

b} a consisléncia logica e a pertinéncia da argumentagéo

apresentada em defesa do parlido tematico e do conceito de 0 a 15 pontos

propostos;

<) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto )
para a comunicagdo da Camara Municipal de Arapongas com A Z-f
seu publico;

d) a adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagio
publicitaria proposta para a solug&o do desafio de comunicacéo;
e} a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estralégia de comunicagio
publicitéria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicagéo da Camara Municipal de Arapongas, ¢ desafio de
comunicagdo a ser enfrentado, seus publicos, os objetivos, geral
e especificos, de comunicagao e a verba disponivel.

,NJ‘



% Camara Municipal de Arapon'gas

----- Estado do Parana —-

Ideia Criativa
) sua adequagio ao desafio de comunicagao,
) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
aterial aos meios e ao pablico.
} sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-

vo,
d) a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta; de 0 a 10 pontos O \&
e) a originalidade da combinag@o dos elementos que a
constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

) sua pertinéncia as atividades de comunicagao da Camara
Municipal de Arapongas,;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos  exemplos de pegas e ou malerial
apresentados;

i).a exequibilidade das pecas e ou do material.

Estratégia de Midia e n&o Midia:

a) a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publico prioritarios;

b) b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses 3 5
habitos; ,

¢) ¢ a consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas de 0 a 05 pontos
e ou do material em relagdo as duas alineas anteriores;
d) d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos.

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA de 0 a 35 pontos 301 5

IJ\JS
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Camara Municipal de Arapongas

--—- Estado do Parana ----

PLANILHA DE APURAGAO DA PROPOSTA TECNICA ;

TOMADA DE PREGO N° __ /2017 - CAMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS

1 - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — NOTA MAXIMA = 35 PONTOS

avaiapor: Nel 500 vilpldi Sh

LiciTanTE: RGENC(p 1

(Nesse caso de andlise das vias nao identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

NOME DA CAMPANHA: ¢ A MaLA my ";'i ci /L de HRATO NGAS
€518 CASA @ De tohos MOS5.

Descrigao Faixa de Pontuagdo Pontuagao

Raciocinio Basico:

a) as agbes de comunicagao publicitaria objeto desta licitaggo;

b o desafio de comunicagéo a ser enfrentado; de 0 a 05 pontos 5 O
) os objetivos, gerais e especificos, de comunicag&o a serem /
alcangados em relagdo ao desafio de comunicagéo.

Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

a) a adequacdo do partido teméatico e do conceito propostos a
natureza do desafio de comunicagio a ser enfrentado;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio

apresentada em defesa do partide tematico e do conceito de 0 a 15 pontos

propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto

para a comunicagio da Camara Municipal de Arapongas com 4 3 0
seu pablico; /

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugéo do desafic de comunicag&o;
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentago
apresentada em defesa da estratégia de comunicaggo
publicitaria proposta;

fy a capacidade de articular os conhecimentos sobre a
lcomunicagdo da Camara Municipal de Arapongas, o desafio de
comunicacio a ser enfrentado, seus publicos, os objetivos, geral
e especificos, de comunicagio e a verba disponivel.




Camara Municipal de Arapongas

----- Estado do Parana ----

{deia Criativa
) sua adequagio ao desafio de comunicagao;
) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no
aterial aos meios e ao publico.
) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-
Ivo; ’
) a multiplicidade de interpretages favoraveis que comporta; de 0 a 10 pontos
) a originalidade da combinagdo dos elementes que a
onstituem; ? O
a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; !
) sua pertinéncia as atividades de comunicagdo da Cémara
fMunicipal de Arapongas;
) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
emonstrado nos exemplos de pegas e ou material
presentados;
) a exequibilidade das pecas e ou do material.

Estratégia de Midia e nao Midia:

a) a} o conhecimento dos habitos de consumo de comumca(;ao
dos segmentos de publico prioritarios;

b) b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos; Lf 5
¢} c¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicio das pegas de 0 a 05 pontos {

e ou do material em relagio as duas alineas anteriores;
d) d)a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos.

TOTAL DO ITEM PLANG DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA de 0 a 35 pontos
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----- Estado do Parané ----

PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA

TOMADA DE PREGO N° __ /2017 - CAMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS

1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — NOTA MAXIMA = 35 PONTOS

AVALIADOR: Nel son8 VLA RO« I/

LICITANTE: A&ER (A 2

{Nesse caso de anslise das vias nao identificadas, colocar Agéncia 1, Agéncia 2, etc.)

NOME DA CAMPANHA: C A mMARA municifal De ARAPo RG4S
p A Pon GAS Com ASUA (AR,

Descrigao Faixa de Pontuacao Pontuagao

Raciocinio Basico:

a) as acdes de comunicagdo publicitaria objeto desta licitago;

b} o desgﬁq de comurjicag:éo a ser enfrentado; o de 0 a 05 pontos [_{ 5

) 0s objetivos, gerais e especificos, de comunicagdc a serem /
lcangados em relagao ao desafio de comunicagao.

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria:

) a adequacdo do partido tematico e do conceito proposlos &
natureza do desafio de comunicagio a ser enfrentado;
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao

presentada em defesa do partido teméatico e do conceito de 0 a 15 pontos

propostos,

) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto

para a comunicacio da Camara Municipal de Arapongas com 43 O
seu publico; J

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacgao
publicitaria proposta para a solugéo do desafio de comunicagéo,

) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

a capacidade de articular os conhecimentos sobre a

omunicacio da Camara Municipal de Arapongas, o desafio de

comunica¢io a ser enfrentado, seus plblicos, os objetivos, geral
e especificos, de comunicagdo e a verba disponivel,

D



Camara Municipal de Arapongas

----- Estado do Parana ----

Ideia Criativa
) sua adequacgado ao desafio de comunicagio;
) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou no
aterial aos meios e ao publico.
) sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de pablico-
Ivo;
} a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
) a originalidade da combinagdo dos elementos que a
constituem;
fy a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g} sua perlinéncia as atividades de comunicagdo da Camara
Municipal de Arapongas;
h) os desdobramentos comunicatives que enseja, conforme

demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material.

de 0 a 10 pontos

7,0 -

Estratégia de Midia e nao Midia:

a) a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio
dos segmentos de publico prioritarios;

b) b} a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos: :

¢} c) a consisténcia do plano simulado de distribuicio das pegas
e ou do malerial em relagio as duas alineas anteriores;

d) d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos.

de 0 a 05 pontos

45

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

de 0 a 35 pontos

29

deﬁ
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