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ATA DA SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

Os membros da subcomissão técnica, referente à Tomada de Preço n. 001/2017 
e Processo n.067/2017, reuniram-se às 15:15 horas do dia 24 do mês de outubro 
do ano de 2017 na sala de reuniões da Câmara Municipal de Arapongas, situada 
na Rua Harpia, 389 — térreo, para a análise e julgamento das propostas técnicas 
apresentadas pelas empresas participantes da concorrência. Na ocasião, os 
membros da subcomissão técnica realizaram a nomeação do presidente e 
secretário em comum acordo, a saber: Presidente, Marco Antônio Meserlian; 
secretária, Paula Santos Duarte; e membro, Nelson Junior. O presidente da 
subcomissão declarou aberto os trabalhos, todos os membros iniciaram a 
análise da Proposta Técnica — constante no envelope n.01 (Plano de 
Comunicação Publicitária não identificado), os quais foram identificados com 
papel adesivo como agências 1 e 2, respectivamente, conforme abertura dos 
envelopes, pela presidente da comissão permanente de licitação, Janaina Caren 
Perez. A subcomissão técnica procedeu com análise minuciosa do conteúdo 
apresentado pelas licitantes, considerando os critérios e exigências do edital em 
cada item. O presidente da subcomissão, em comum acordo com os demais 
membros, declarou encerrado os trabalhos às 16:20 horas, marcando para o dia 
25 do mês de outubro do ano de 2017, nesta mesma sala de reuniões a partir 
das 14:00 horas a continuidade dos trabalhos e julgamento do conteúdo 
constante no envelope n.01. 

Às 14:00 horas do dia 25 do mês de outubro do ano de 2017, estando presentes 
todos os membros da subcomissão técnica na sala de reuniões da Câmara 
Municipal de Arapongas, situada na Rua Harpia, 389 — térreo, o presidente, 
Marco Antônio Meserlian, declarou aberto os trabalhos para julgamento e 
atribuição de notas aos conteúdos constantes no envelope n. 01, referente à 
Tomada de Preço n. 001/2017 e Processo n.067/2017. A subcomissão analisou 
e atribuiu as notas em conformidade com os critérios e exigências do edital, de 
forma minuciosa em cada item. Próximo ao horário de término do expediente da 
Câmara Municipal de Arapongas, o presidente da subcomissão, em acordo com 
os demais membros, decidiu encerrar os trabalhos, para tanto, as notas 
,atribuidas até o momento e os demais documentos, foram lacrados em envelope, 
o qual foi conferido e assinado por todos os membros da subcomissão técnica, 
pela presidente da comissão permanente de licitação, Janaina Caren Perez e 
pelo controlador interno da Câmara, André Luis Rabito Sartorio. Após lacrado e 
conferido o envelope, o presidente da subcomissão declarou encerrado os 
trabalhos às 16:50 horas, marcando para o dia 26 do mês de outubro do ano de 
2017, nesta mesma sala de reuniões a partir das 14:00 horas a continuidade dos 
trabalhos e julgamento do conteúdo constante no envelope n. 01. 
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Às 14:00 horas do dia 26 do mês de outubro do ano de 2017, estando presentes 
todos os membros da subcomissão técnica na sala de reuniões da Câmara 
Municipal de Arapongas, situada na Rua Harpia, 389 — térreo, após conferência 
do lacre do envelope constando as notas já atribuídas e os demais documentos, 

presidente da subcomissão, Marco Antônio Meserlian, declarou aberto os 
trabalhos para continuidade do julgamento dos conteúdos constantes no 
envelope n. 01, referente à Tomada de Preço n. 001/2017 e Processo 
n.067/2017. A subcomissão avaliou cada item criteriosamente, em conformidade 
às exigências do edital. O presidente da subcomissão, em acordo com os demais 
membros, decidiu encerrar os trabalhos, para tanto, as notas atribuídas até o 
momento e os demais documentos, foram lacrados em envelope, o qual foi 
conferido e assinado por todos os membros da subcomissão técnica, pela 
presidente da comissão permanente de licitação, Janaina Caren Perez e pelo 
controlador interno da Câmara, André Luis Rabito Sartorio. Após lacrado e 
conferido o envelope, o presidente da subcomissão declarou encerrado os 
trabalhos às 16:10 horas, marcando para o dia 30 do mês de outubro do ano de 
2017, nesta mesma sala de reuniões a partir das 14:00 horas a continuidade dos 
trabalhos e julgamento do conteúdo constante no envelope n. 01. 

Às 14:00 horas do dia 30 do mês de outubro do ano de 2017, estando presentes 
presidente da subcomissão técnica, Marco Antônio Meserlian e a secretária, 

Paula Santos Duarte na sala de reuniões da Câmara Municipal de Arapongas, 
situada na Rua Harpia, 389 — térreo, foi confirmada a ausência do membro da 
subcomissão Nelson Junior, devido a compromissos profissionais inadiáveis. Em 
conformidade com o edital da Tomada de Preço n. 001/2017 e Processo 
n.067/2017, que prevê a presença de todos os membros da comissão para 
continuidade dos trabalhos, foi declarada adiada a reunião do dia 30 do mês de 
outubro do ano de 2017, marcando para o dia 31 do mês de outubro do ano de 
2017, nesta mesma sala de reuniões a partir das 14:00 horas a continuidade dos 
trabalhos e julgamento do conteúdo constante no envelope n. 01. 

Às 14:00 horas do dia 31 do mês de outubro do ano de 2017, estando presentes 
todos os membros da subcomissão técnica na sala de reuniões da Câmara 
Municipal de Arapongas, situada na Rua Harpia, 389 — térreo, após conferência 
do lacre do envelope constando as notas já atribuídas e os demais documentos, 

presidente da subcomissão, Marco Antônio Meserlian, declarou aberto os 
trabalhos para continuidade do julgamento dos conteúdos constantes no 
envelope n. 01, referente à Tomada de Preço n. 001/2017 e Processo 
n.067/2017. A subcomissão técnica analisou e finalizou criteriosamente a análise 
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e julgamento do conteúdo constante no envelope n. 01, considerando 
minuciosamente os critérios e exigências do edital, em cada item julgado, 
conforme planilha em anexo datada e assinada pelos membros da subcomissão 
técnica. Concluídos os trabalhos referentes à análise do Proposta Técnica — 
constante no envelope n.01 (Plano de Comunicação Publicitária não 
identificado), sendo o parecer técnico da subcomissão lacrado em envelope e 
conferido por todos os membros às 14:30 horas. Nada mais havendo a tratar, foi 
encerrada a presente Ata, que, após lida, e achada conforme, segue assinada 
pelos membros da subcomissão técnica. 

  

 

catá 
Paula Santos Duarte 

Secretária 

 

Marco Antó 	esetrlian 

./ Preside 

kielsom 
Nelson Junior 

Membro 



PLANILHA DE TOTALIZAÇÃO DAS PROPOSTAS - Subcomissão técnica 

Tomada de Preço n. 001/2017 e Processo n.067/2017 

Plano de Comunicação Publicitária — Nota Máxima = 35 pontos 

Arapongas, 31 de outubro de 2017. 

AGÊNCIA 1 

Avaliador: 

Marco Antônio Meserlian 

Avaliador: 

Nelson Junior 

Avaliador: 

Paula Santos Duarte 

Raciocínio Básico: 05 Raciocínio Básico: 05 Raciocínio Básico: 05 

Estratégia de Com. Publicitária: 15 Estratégia de Com. Publicitária: 13 Estratégia de Com. Publicitária: 13,5 

Ideia Criativa: 08  Ideia Criativa: 07 Ideia Criativa: 8,5 

Estratégia de Mídia e não Mídia: 05 Estratégia de Mídia e não Mídia: 4,5 Estratégia de Mídia e não Mídia: 04 

Total nota atribuída: 33 Total nota atribuída: 29,5 Total nota atribuída: 31 

AGÊNCIA 2 

Avaliador: 

Marco Antônio Meserlian  

Avaliador: 

Nelson Junior 

Avaliador: 

Paula Santos Duarte 

Raciocínio Básico: 05  Raciocínio Básico: 4,5 Raciocínio Básico: 05 

Estratégia de Com. Publicitária: 15 Estratégia de Com. Publicitária: 13 Estratégia de Com. Publicitária: 14 

Ideia Criativa: 07 Ideia Criativa: 07 Ideia Criativa: 08 

Estratégia de Midia e não Mídia: 05  Estratégia de Mídia e não Mídia: 4,5 Estratégia de Midia e não Mídia: 3,5 

Total nota atribuída: 32 Total nota atribuída: 29 Total nota atribuída: 30,5 



Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná ---- 

PLANILHA DE APURAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

TOMADA DE PREÇO N° /2017 — CÂMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS 

1 - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA — NOTA MÁXIMA = 35 PONTOS 

AVALIADOR: MARC-0 4-7241))91.o ine-Séve 011w 

4 
LICITANTE: 4GE4/04 
(Nesse caso de análise das vias não Identificadas, colocar Agência 1, Agência 2, etc.) 

NOME DA CAMPANHA: A/14 A e A Alt.miki.  PAL dt R PA Po/1)64s. 

ESSA CASA E'  Cl-a 7-0010-S A/C5-5  

Descrição Faixa de Pontuação Pontuação 

Raciocínio Básico: 
as ações de comunicação publicitária objeto desta licitação; 
o desafio de comunicação a ser enfrentado; 
os objetivos, gerais e especificos, de comunicação a serem 

alcançados em relação ao desafio de comunicação. 

de O a 05 pontos 

----- 

Estratégia de Comunicação Publicitária: 
a adequação do partido temático e do conceito propostos à 

natureza do desafio de comunicação a ser enfrentado; 
a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da argumentação 

apresentada em defesa do partido temático e do conceito 
de O a 15 pontos 

..--- 

propostos; 
a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 

para a comunicação da Cãmára Municipal de Arapongas com 
c) 

seu público; 
a adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação 

publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação; 
a 	consistência 	lógica 	e a 	pertinência 	da 	argumentação 

apresentada 	em 	defesa 	da 	estratégia 	de 	comunicação 
publicitária proposta; 
O 	a 	capacidade 	de 	articular 	os 	conhecimentos 	sobre 	a 
comunicação da Câmara Municipal de Arapongas, o desafio de 
comunicação a ser enfrentado, seus públicos, os objetivos, geral 
e específicos, de comunicação e a verba disponível. 

NV1 



Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná -- - 

Ideia Criativa 
sua adequação ao desafio de comunicação; 
a compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no 

material aos meios e ao público. 
sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-

alvo; 
a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 

a 	originalidade 	da 	combinação 	dos 	elementos 	que 	a 
constituem; 

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
sua pertinência às atividades de comunicação da Câmara 

Municipal de Arapongas; 
os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 

demonstrado 	nos 	exemplos 	de 	peças 	e 	ou 	material 
apresentados; 
1) a exequibilidade das peças e ou do material. 

de O a 10 pontos 

(3 .> 

Estratégia de Midia e não Midia: 
a) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação 

dos segmentos de público prioritários; 
b) a capacidade 

hábitos; 	
analítica evidenciada no exame desses 

c) a consistência do plano simulado de distribuição das peças 
e ou do material em relação às duas alíneas anteriores; 

d) a pertinência, a oportunidade e a economicidade 
demonstradas no uso dos recursos. 

de O a 05 pontos 

0...„..„5„.„.„. 

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA de O a 35 pontos 33 
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Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná -- 

 

PLANILHA DE APURAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

TOMADA DE PREÇO N° /2017 - CÂMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS 

1 - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA - NOTA MÁXIMA = 35 PONTOS 

AVALIADOR: 44,---C,0 74-n 43nl o AdeS 6-02-0 "1/ 

LICITANTE: J G IV Ch4 
(Nesse caso de análise das vias não identificadas, colocar Agência 1, Agência 2, etc.) 

NOME DA CAMPANHA: Ale/A PI:W6SS C041 ,S VA c3 4 

Descrição Faixa de Pontuação Pontuação 

Raciocínio Básico: 
as ações de comunicação publicitária objeto desta licitação; 
o desafio de comunicação a ser enfrentado; 
os objetivos, gerais e especificos, de comunicação a serem 

alcançados em relação ao desafio de comunicação. 

de O a 05 pontos 

Estratégia de Comunicação Publicitária: 
a adequação do partido temático e do conceito propostos à 

natureza do desafio de comunicação a ser enfrentado; 
a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 

apresentada 	em 	defesa do 	partido temático e do conceito 
propostos; 

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 
para a comunicação da Câmara Municipal de Arapongas com 
seu público;  

a adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação 
publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação; 

a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 
apresentada 	em 	defesa 	da 	estratégia 	de 	comunicação 
publicitária proposta; 

a 	capacidade 	de 	articular 	os 	conhecimentos 	sobre 	a 
comunicação da Câmara Municipal de Arapongas, o desafio de 
comunicação a ser enfrentado, seus públicos, os objetivos, geral 
e específicos, de comunicação e a verba disponivel. 

de O a 15 pontos 
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Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná - - 

Ideia Criativa 
sua adequação ao desafio de comunicação; 
a compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no 

material aos meios e ao público. 
sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-

alvo; 
a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 

a 	originalidade 	da 	combinação 	dos 	elementos 	que 	a 
constituem; 

de O a 10 pontos 

0:„........> 

O a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
g) sua pertinência às atividades de comunicação da Câmara 
Municipal de Arapongas; 

os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 
demonstrado 	nos 	exemplos 	de 	peças 	e 	ou 	material 
apresentados; 

a exequibilidade das peças e ou do material. 
Estratégia de Midia e não Midia: 
a) a) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação 
dos segmentos de público prioritários; 

b) a capacidade analíticaevidenciada no exame desses 
hábitos; 

c) a consistência do plano simulado de distribuição das peças 
e ou do material em relação às duas afirmas anteriores; 

d) a pertinência, a oportunidade e a economicidade 
demonstradas no uso dos recursos. 

O
b) 

de O a 05 pontos 

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA de O a 35 pontos 32 
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Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná 

PLANILHA DE APURAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

TOMADA DE PREÇO N° /2017 - CÂMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS 

1 - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA - NOTA MÁXIMA = 35 PONTOS 

AVALIADOR: m 	Iva 511\,....es-

1. 

 

(Nesse caso de analise das vias não Identificadas, colocar Agência 1, Agência 2, etc.) 

NOME DA CAMPANHA:ears 	 • 

Descrição Faixa de Pontuação Pontuação 

Raciocínio Básico: 
as ações de comunicação publicitária objeto desta licitação; 
o desafio de comunicação a ser enfrentado; 
os objetivos, gerais e específicos, de comunicação a serem 

alcançados em relação ao desafio de comunicação. 

de O a 05 pontos 
O 5 

Estratégia de Comunicação Publicitária: 
a adequação do partido temático e do conceito propostos à 

natureza do desafio de comunicação a ser enfrentado; 
a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 

apresentada em defesa do partido temático e do conceito 
propostos; 

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 
para a comunicação da Câmara Municipal de Arapongas com  
seu público; 

a adequação e a exequibindade da estratégia de comunicação 
publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação; 

a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 
apresentada 	em 	defesa 	da 	estratégia 	de 	comunicação 
publicitária proposta; 

a 	capacidade 	de 	articular 	os 	conhecimentos 	sobre 	a 
comunicação da Câmara Municipal de Arapongas, o desafio de 
comunicação a ser enfrentado, seus públicos, os objetivos, geral 
e especificas, de comunicação e a verba disponível. 

de O a 15 pontos 

LICITANTE: 

ii`Js 



Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná 

Ideia Criativa 
sua adequação ao desafio de comunicação; 
a compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no 

material aos meios e ao público. 
sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-

alvo; 
a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; de O a 10 pontos 

\g, 5  a 	originalidade 	da 	combinação 	dos 	elementos 	que 	a 
constituem; 

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
sua pertinência às atividades de comunicação da Câmara 

Municipal de Arapongas; 
os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 

demonstrado 	nos 	exemplos 	de 	peças 	e 	ou 	material 
apresentados; 
O a exequibffidade das peças e ou do material. 
Estratégia de Midia e não Midia: 

a) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação 
dos segmentos de público prioritários; 

b) a capacidade analítica evidenciada no exame desses 
hábitos;  O il 

c) a consistência do plano simulado de distribuição das peças 
e ou do material em relação às duas alineas anteriores; 

d) a pertinência, a oportunidade e a economicidade 
demonstradas no uso dos recursos. 

de O a 05 pontos 

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA de O a 35 pontos 3? 



ecçNe~, r•iL: 	 AALSajX,£)  =a2H  

4-L5  

• 

• 

Nr(i\rw zr\(\t‘9 

CL. rjN\nJp 

q 	\it 

cZc ci2S 

_Jos e- 9 	L..CLJOIGN .\Í  

Ui? CL-01/4b 

Lkr

flD ',a/adi-9\  Pr I5L t"  ,e5 

	 si va- it-LÀ 
r-tv 

 LsCccs, ro-U\s;> r6. 	-Ne  tary„, 

9 
	 NrAo  ocanaMW-re. 

4_,C)..1\  

á 9 

t,.),#___\_;  
i'rrr 

s)  ~mei•N„1,  
iwoateg') ct.\-s "P5 C) 

áL\ 52-1% re)  

. -1\1\5:L g :5 AL.St 	 _9NY" ‘•  

%-tjAta 	 kcaS- 

4.  

chni\nn r 

5", 	1 

fV‘p. ) 

_an,ScLZsz, GCA.hr-0  
Q.Astras)- 	 gi•rr.,  

..- 	 4, 	 --- 
• -,uO.uvosas- 

	

o 	 = c)N-N.25t8. cX 

1\p-23\4.42N Nr.nr 	 iffc•tacm- 	.9..XeLdiestv  
N•cutis m\,9 oRnr-et--- 



2 l• rJ1., 

acknx  
crirtNr"airei-,â _Ao  o \ 	Ru\ ra 

n r_p_n icn 

71 :JeUn- 	Nnsb 	1.à  

'NAT." an",- 	J•1\2 	o -23\ 
r-fa\nft. 

121-X-1 /43‘e" 
/ 

CLY jza.7 Nrr .e 	,45 ty.94fln os4 

ira" Nnn 	ni..NNOSNALre,"3_. ic) 	9.3‘333‘ P 	à 09 e A (Ui), 

gt\n3,  

	

éa 	1 	á 	
("\-v‘ %tre ,s.»0•Sç AN: Cl 

csrk 
 \ 

N,t) o2olt_f‘f  

	

'13‘_so_ok; n nk::LCLJ 	 '  

\ocryj 	n.o) N"V" O 	ra? çwv`w XenOS 

,S\ nen.), .55N. 	A-u Renn.9 

tan, o:, ̂Next-2 	Nv 	 \ 

rk\rcw_hrj..c.o.eixo) 	 o C s. \ ft 	 n  
r\ 

_No Ar" — 	n3 nn, -x-LhAh 	naWN".5)rv:i  

v*-~;•-,C1 a I 

' 
4. À 



Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná 

PLANILHA DE APURAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

TOMADA DE PREÇO N° /2017 - CÂMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS 

1 - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA - NOTA MÁXIMA =35 PONTOS 

AVALIADOR: aJ-hia. 

LICITANTE: 
	02) 

(Nesse caso de análise as vias não identificadas, colocar Agência 1, Agência 2, etc.) 

NOME DA CAMPANHA:  80\nle 

Descrição Faixa de Pontuação Pontuação 

Raciocínio Básico: 
as ações de comunicação publicitária objeto desta licitação; 
o desafio de comunicação a ser enfrentado; 
os objetivos, gerais e específicos, de comunicaçã 

O  
o a serem 

alcançados em relação ao desafio de comunicação. 

de 	a 05 pontos o ,s 

Estratégia de Comunicação Publicitária: 
a adequação do partido temático e do conceito propostos à 

natureza do desafio de comunicação a ser enfrentado; 
a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 

apresentada 	em 	defesa 	do partido temático e do conceito 
propostos; 

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 
para a comunicação da Câmara Municipal de Arapongas com 
seu público; 

a adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação 
publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação; 

a 	consistência 	lógica 	e a 	pertinência 	da 	argumentação 
apresentada 	em 	defesa 	da 	estratégia 	de 	comunicação 
publicitária proposta; 

a 	capacidade 	de 	articular 	os 	conhecimentos 	sobre 	a 
comunicação da Câmara Municipal de Arapongas, o desafio de 
comunicação a ser enfrentado, seus públicos, os objetivos, geral 
e específicos, de comunicação e a verba disponível. 

de O a 15 pontos 

• 

i 	11 

tNis 



Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná ---- 

Ideia Criativa 
sua adequação ao desafio de comunicação; 
a compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no 

material aos meios e ao público. 
sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-

alvo; 
a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 

a 	originalidade 	da 	combinação 	dos 	elementos 	que 	a 
constituem; 

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
sua pertinência às atividades de comunicação da Câmara 

Municipal de Arapongas; 
os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 

demonstrado 	nos 	exemplos 	de 	peças 	e 	ou 	material 
apresentados; 

a exequibilidade das peças e ou do material. 

de O a 10 pontos 
O ‘a 

Estratégia de Midia e não Midia: 
a) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação 

dos segmentos de público prioritários; 
b) a capacidade analítica evidenciada no exame desses 

hábitos;  
c) a consistência do plano simulado de distribuição das peças 

e ou do material em relação às duas alineas anteriores; 
d) a pertinência, a oportunidade e a economicidade 

demonstradas no uso dos recursos. 

de O a 05 pontos 

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA de O a 35 pontos ,30,5 



1M,,AN:b 

etb29. o n""t:> are".  

,s-dv~aa-•\ ,-1/4.9.X.,,n-Wn Ac 

_Joikrnr, 

1~...h",Lat  
n kr,rargt 

\rv•\ ta, MLAp x- FE:15 
\tieW 	 r4c,_ 0,p4v,..x2, ci. 

fetet-'  sis.  

	

e) JV'. cJei-u-,ut ne- 15 	i • K  .x >,A,x (v~ çà__ _XI) a  
,,,-„,.._...„  

._ 	„ .),,,,,, 	_„\,,, cl As:-. , 	c,  

. I 	t  1/4,47J5 Cos\r^r. 	tL-ja- 
,iç -PU- -1 St y 5-7 t,.ZIS  

a_ svLk 
4ri \ ^CL 	Clo-Ua0 r \ 2n ln, .i.- r ",. • • • gj N.- _A  

‘ 

, K•R_YZ:itak 
&,01\INSIOr -.)V\i".1- _3\ 	Nst 

NY 5%9\ 

(k)-C 

— 95a tLn  

.19.Leix --R 1W \ -Là 1-JVV\ÇSVC.n o 
ir 	

czrs  
NV\ A 	

J.A.A=,1 0-kr0  

,\..e_SZ)__ • 

	

()An./1\411\4;3n 	ti\ 	jee.; nt‘ Pi jNf _x 
pn nric  

or tr_R 509), 	.0a2) 	\O-5. J\nn.4;\ 

	

g• 	 Ce 

hnr‘o <-5„-  
=7\  

o mm\dc-C-5:9 • 



• Leà '-"TRiCLOt SN-- 	.  

"‘ Cs-  NN...tr". áox J., C3 Sbçfl19 ne 	Rita 

iiw 
..\1»-s.-)J ÀçX 	hr,".cb.-  st • 0,51 	kre \ 
r 

Vi 
LerJi..)10_7\ . ~Na eS AMTrOsk,11 

TCYNO Nr-E/1 
o 

. 	n n- St:1- .0Arva rer1., 

eS2c1 

L 



Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná 

PLANILHA DE APURAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

TOMADA DE PREÇO N° /2017 — CÂMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS 

1 - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA — NOTA MÁXIMA =35 PONTOS 

AVALIADOR: MetáoA ujitebi .5k 

LICITANTE: AG elQ C 1 
(Nesse caso de análise das vias não identificadas, colocar Agência 1, Agência 2, etc.) 

NOME DA CAMPANHA: C Â 	in  PI ri  /1/4/ be lego AK-34-5  

65M CASA e'be te 1)o_S »03. 

Descrição Faixa de Pontuação Pontuação 

Raciocínio Básico: 
as ações de comunicação publicitária objeto desta licitação; 
o desafio de comunicação a ser enfrentado; 
os objetivos, gerais e específicos, de comunicação a serem 

alcançados em relação ao desafio de comunicação. 

de O a 05 pontos 5/  O 

Estratégia de Comunicação Publicitária: 
a adequação do partido temático e do conceito propostos á 

natureza do desafio de comunicação a ser enfrentado; 
a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 

apresentada em 	defesa do 	partido temático e do conceito 
propostos; 

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 
para a comunicação da Câmara Municipal de Arapongas com 
seu público; 

a adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação 
publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação; 

a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 
apresentada 	em 	defesa 	da 	estratégia 	de 	comunicação 
publicitária proposta; 

a 	capacidade 	de 	articular 	os 	conhecimentos 	sobre 	a 
comunicação da Câmara Municipal de Arapongas, o desafio de 
comunicação a ser enfrentado, seus públicos, os objetivos, geral 
e específicos, de comunicação e a verba disponível. 

de O a 15 pontos 

/1 —3  ° 1 I 

I\  
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Câmara Municipal de Arapongas  
Estado do Paraná ---- 

Ideia Criativa 
sua adequação ao desafio de comunicação; 
a compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no 

material aos meios e ao público. 
sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-

alvo; 
a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 

a 	originalidade 	da 	combinação 	dos 	elementos 	que 	a 
constituem; 

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
Sua pertinência às atividades de comunicação da Câmara 

Municipal de Arapongas; 
os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 

demonstrado 	nos 	exemplos 	de 	peças 	e 	ou 	material 
apresentados; 

a exequibilidade das peças e ou do material. 

de O a 10 pontos 

7.  O 

Estratégia de Midia e não Midia: 	 . 
a) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação 

dos segmentos de público prioritários; 
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses 

hábitos; 
c) a consistência do plano simulado de distribuição das peças 

e ou do material em relação às duas alíneas anteriores; 
d) a pertinência, a oportunidade e a economicidade 

demonstradas no uso dos recursos. 

de O a 05 pontos 

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA de O a 35 pontos 2°1)5 
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Câmara Municipal de Arapongas 
Estado do Paraná ---- 

PLANILHA DE APURAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

TOMADA DE PREÇO N° /2017 — CÂMARA MUNICIPAL DE ARAPONGAS 

1 - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA — NOTA MÁXIMA = 35 PONTOS 

AVALIADOR: 1Je15o1' LLIA POg i4• 

LICITANTE: p6eluci 
(Nesse caso de analise das vias não identificadas, colocar Agência 1, Agência 2, etc.) 

NOME DA CAMPANHA: C //) írlAgA 	"'} P/ be 4,4  P(9»(74  
A Itts Ppm GA.5 com A5uA (ARA. 

Descrição Faixa de Pontuação Pontuação 

Raciocínio Básico: 
as ações de comunicação publicitária objeto desta licitação; 
o desafio de comunicação a ser enfrentado; 
os objetivos, gerais e especificos, de comunicação a serem 

alcançados em relação ao desafio de comunicação. 

de O a 05 pontos 1-1,5 
i 

Estratégia de Comunicação Publicitária: 
a adequação do partido temático e do conceito propostos á 

natureza do desafio de comunicação a ser enfrentado; 
a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 

apresentada 	em 	defesa 	do partido temático e do conceito 
propostos; 

de O a 15 pontos 

43 O , 
a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto 

para a comunicação da Câmara Municipal de Arapongas com 
seu público; 

a adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação 
publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação; 

a 	consistência 	lógica 	e 	a 	pertinência 	da 	argumentação 
apresentada 	em 	defesa 	da 	estratégia 	de 	comunicação 
publicitária proposta; 

a 	capacidade 	de 	articular 	os 	conhecimentos 	sobre 	a 
comunicação da Câmara Municipal de Arapongas, o desafio de 
comunicação a ser enfrentado, seus públicos, os objetivos, geral 
e específicos, de comunicação e a verba disponível. 



.7 Câmara Municipal de Arapongas  

 

Estado do Paraná ---- 

Ideia Criativa 
sua adequação ao desafio de comunicação; 
a compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no 

material aos meios e ao público. 
sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-

alvo; 

, 

a multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; de O a 10 pontos 
a 	originalidade 	da 	combinação 	dos 	elementos 	que 	a 

constituem; 
'?". 0 

Q a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
sua pertinência às atividades de comunicação da Câmara 

Municipal de Arapongas; 
os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 

demonstrado 	nos 	exemplos 	de 	peças 	e 	ou 	material 
apresentados; 
1) a exequibilidade das peças e ou do material. 

Estratégia de Mídia e não Mídia: 
a) o conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação 

dos segmentos de público prioritários; 
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses 

hábitos; 
c) a consistência do plano simulado de distribuição das peças 

e ou do material em relação às duas alíneas anteriores; 
de O a 05 pontos Y/ 5 

, 

d) a pertinência, a oportunidade e a economicidade 
demonstradas no uso dos recursos. 

TOTAL DO ITEM PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA de O a 35 pontos ..2 9 
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