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Raciocinio Basico

Como base para a formulagédo deste raciocinio basico, levamos em consideragéo a
histéria e o presente cenario da cidade de Arapongas - municipio brasileiro do
estado do Parand, localizado na Mesorregido do Norte Central Paranaense e na

Microrregido de Apucarana. Fundado em 10 de outubro de 1947, sua populagdo

destacada nacionaimente como polo moveleiro: o segundo maior do Brasil e o
primeiro do Parana. Um setor que &€ exemplo pelo trabalho de tratamento e gestéb
de residuos industriais e pelo sistema criado para promover o reflorestamento.
Nossa proposta leva em conta a realidade retratada no briefing da campanha,
. seguindo uma linha de conduta que valoriza a integragdo entre Poder Legislativo
Municipal\e o cidaddo. O raciocinio basico consolida um padrdao de comunicagéo,
como previsto no briefing. "Estimular a sociedade a participar do debate e da
definicdo de politicas publicas essenciais para o desenvolvimento do municipio”.
Mobilizagdo é, o objetivo da comunicagdo publicitaria ‘proposta. Cada cidadao
contribuird significativamente neste processo. O publico-alve da campanha séo
pessoas de todos os niveis escolares e residentes no municipio de Arapongas.

Cidadaos queconhecem ou desconhecem os servigos prestados pela Cémara

Municipal de Arapongas. Enfim, toda a comunidade.

As acbes de/comunicagao publicitaria a serem desenvolvidas incluem anuncio de

jornal, comercial de radio, de televisdo e um folder a ser distribuido na cidade. A

. Camara Mfunicipal visa o uso racional e eficiente de verbas publicas, transparéncia e
economia nos gastos. Todas as acbes mencionadas acima estardo integradas,
seguindo uma linha de comunicagdo que evitara a dispersao de mensagens,
garantindo unidade ao plano de comunicagéo.
A comunicagao tem alguns desafios a serem enfrentados. O mais importante é a
conclamagao ao engajamento da populagdo a participar e contribuir com o trabalho
da "Camara Municipal de Arapongas. Issoc nos traz outros desafios: vencer a

dificuldade da populagao em entender a verdadeira atribuigdo do Legislativo, bem

como estabélecer uma clara distingao entre os papéis da Prefeitura e da Camara.

!
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A linguagem deve ser simples e educativa, mostrando ao cidadao a oportunidade
que lhe é datl:la de acompanhar de perto os destinos da cidade. Os cidadaos de
Arapongas, éssim, sdo estimulados a utilizar as informagdes do Portal da
Transparéncié da Camara Municipal para saber 0 que se passa na cidade. Ao
fomentar a Barticipagéo da populagdo nas sessOes legislativas, a Camara esta
" convidando todos a tomar parte nas decisdes da vida de Arapongas. A comunicagdo
valorizara a unido e a participagdo; de modo claro, objetivo e educativo,
consolidando uma imagem positiva da Camara junto aos cidadaos.
\ comunicagdo social deve contribuir para a transparéncia e compreensao dos
pro;etos programas, agdes, fungbes e responsabilidades do Legislativo Municipal,
Ievando a opinidao publica noticias sobre os atos e servigcos, com notorio carater
. mformatlvo institucional e de orientagdo social. O raciocinio basico propde uma
linguagem comum de todos os setores, de forma que a Camara Municipal e a
populagao estejam ainda mais capacitadas a saber 0 que é melhor para a cidade.
Como ObjetIVO especifico de comunicagdo, procura-se alcangar maior participagao
popular nas decises legislativas. Dentre os objetivos gerais de comunicagéo a
serem alcangados estao a informagao sobre as fun¢des da Camara, divulgagdo da
fiscalizacéo do',' Executivo pelo Legislativo, destacando o Portal da Transparéncia, e
melhor distingéo sobre os diferentes papéis de Camara e Prefeitura. As mensagens
enaltecem o r{aspeito que o Legislativo tem pelo cidadao de Arapongas.
Participagao € o conceito basico. Com a participagdo da comunidade, a cidade
cresce qﬁelhora, especialmente, na qualidade de vida. Por meio de campanhas de
comun"iéag:éo precisamente trabalhadas, a Camara Municipal demonstra seu

cOmpromisso com as causas da populagéo e consolida sua dedicagao a cidade.

\.

As agdes devem ser imediatas e objetivas. O sentimento de orgulho por Arapongas
se torna o combustivel principal para a mudancga positiva.
Nosso raciocinio basico propde, de forma direta, que a relagdo Camara/populagao
//_‘-_ T
seja~a mais estreita possivel. E fator primordial que cada cidadao tenha consciéncia
do seu “papel, responsabilidade nas suas agbes e carinho e dedicagdo por

Arapongas.
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Estratégia de Comunicacao Publicitaria

O objetivo da estratégia de comunicagao publicitaria desta concorrente & o de
comunicar de; maneira clara e abrangente as propostas, projetos e esclarecimentos
apresentados‘. no briefing estabelecido pela Camara Municipal de Arapongas. Os

posicionameﬂtos e as agbes do Legislativo Municipal representam o interesse

coletivo e devem estimular, cada vez mais, a participagao da popuiacdo nos
problemas e propostas de melhorias da cidade. '
- Nossa estratégia visa a fomentar ainda mais a participagao politica da comunidade
nas atividades do municipio, indicando como cada individuo pode contribuir na
edificacdo de uma cidade melhor. Visa também a informar o cidaddo sobre direitos e
deveres, além das reais fungbes dos vereadores. Desta forma, a populagéo ird
. exercer sua plena cidadania.
o De maneira concreta e positiva, a estratégia de comunicagdo que elaboramos
\atende 0s oéjetivos de comunicagido apresentados: esclarecer a populagéo sobre o
papel do Pode}r Legislativo Municipal; divulgar as a¢des do Legislativo para fiscalizar
}) Executivo, com destaque para o Portal da Transparéncia; estimular a sociedade a
participar das ‘'sessdes legislativas; disseminar informagbes sobre os 6rgaos e
fungdes da CéJmara; apresentar as politicas propostas pelo Poder Legislativo nas
principais areas no interesse da scociedade; divulgar os direitos do cidadao e os
servigos colocados a sua disposicao.
T Nossa estrzf;tégia de comunicagdo publicitaria ainda responde aos desafios de
. estabel/ecér as verdadeiras atribuicbes do Poder Legislativo Municipal, alem de
estabelecer a distingéo entre esse e o Poder Executivo.
Es{; proposta busca salientar, junto a populacéo, valores como cidadania, respeito e
_/orgulho por Arapongas. Com esta convocagdo a populagdo para se integrar as
| discussbes da cidade, a Camara Municipa! demonstra que deseja estabelecer uma
parceria duradoura, com a busca constante pelo bem-estar e pela qualidade de vida.
A mensagem tem como enfoque o cidaddac empenhado, estimulando sua
participagdo, fazendo um chamamento para se unir em uma atividade de

compartilhamento, trabalhando pela melhoria da cidade em que vive.
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o IComo partido tematico principal das pecgas, escolhemos o mote “Arapongas com a
sua cara’. Um conceito forte, aliado a um grande apelo visual. A chamada ja

informa, de maneira clara, que a Camara Municipal propde uma ampla integracéo do
cidaddo com|Arapongas. A cidade passara a ter “a cara” de cada um de seus

habitantes, erjn fungao da identificagdo que passara a existir, gragas ao esforgo em

participar das decisbes importantes para a vida de toda a comunidade. O partido
tematico faz uma convocagdo fundamental, participando e fiscalizando, cada
cidaddo ajudara a Camara Municipal a conquistar uma Arapongas melhor, mais

evoluida, mais humana.

/

As_mensagens tém logica consistente. Conclamam o cidaddo a participar das
decisdes da vida publica de Arapongas, de forma que, agindo assim, esse didadéo
. vai garantir uma cidade com “a sua cara”, moldada para aquilo em que acredita, em
busca de melhorias, desenvolvimento e melhor qualidade de vida. Enfim, para a
construgao é‘e um futuro ideal para a sua prépria vida e a de suas pessoas queridas.

A informagdo‘precisa e trabalhada com a correta técnica publicitaria € o primeiro

/

passo para a gusca da participacao e, em consequéncia, methoria da qualidade de
vida da populagao. A estratégia de comunicacéo se relaciona com o publico-alvo
com respeito e transparéncia, colocando como prioridade os anseios, reivindicagées
e necessidades da comunidade, uma vez que o desenvolvimento da cidade tem no

I . .
seu povo 0 mais importante vetor. Esse é o fator mais importante quando o Poder

\_

Legislativc/ Municipal coloca como objetivo ouvir as pessoas, mediante a
participag&o em suas atividades.

QO papel da Camara é elaborar normas de direito de abrangéncia geral ou individual
qu’e/séo aplicadas a toda a sociedade. O trabalho € constante e os resultados se

refletem diretamente no dia a dia dos cidadaos; em suas vidas, em suas familias.

\ °

O centro da estratégia ¢, portanto, a conquista da confianga e da adesdo. A
estratégia proposta objetiva a legitimacdo da lideranga e o reconhecimento da
atuagdo da Camara.

Por fim, hossa proposta sintetiza todos os objetivos e ideais da Camara Municipal de

Arapongas em uma comunicag¢ao dirigida e integrada. A campanha é objetiva, de
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| forte impacto- e possui argumentos sélidos que a posicionam como tendo grande

poder de influéncia junto ao cidadao araponguense.
Os desdobralmentos positivos que a campanha permite sdo muitos e variados. A
ideia & de mobilizagdo e unido de forcas em prol de um todo. Nossa proposta de

I . . .
solugdo do problema especifico de comunicagdo tem plenas condigbes de ser

estendida, podendo ser adaptada para todo e qualquer meio de comunicagao,
sempre com forga, persuasdo e objetividade nas mensagens. A comunicagio
proposta tem carater educativo e informativo. Qualquer que seja o veiculo € possivel
\iiscutir' projetos, divulgar agdes que o Legislativo promove para fiscalizar o
Executivo, prestar contas ou mesmo valorizar ainda mais o cidad&o araponguense e
o municipio. A estratégia proposta objetiva a legitimagdo da liderangca e o
. reconhecimento do acerto na atuag¢do da Camara Municipal de Arapdngas.

Os cidadaos de Arapongas possuem uma grande fonte de informag&o publica e ao
alcance de todos: o Portal da Transparéncia da Camara Municipal, que deve ser do
conhecimento\de todos. Por isso, em todas as pegas da campanha, a populagao &

convidada a acompanhar os atos do Poder Legislativo via esse instrumento.

cara”, a Camara Municipal tem a possibilidade de se mostrar atenta e vigilante

Por conclamar ;o envolvimento do individuo para que Arapongas passe a ter "a sua
quanto a muitos aspectos da Administragdao Municipal.

Os textos ap,!esentam, ao receptor da mensagem, as fungdes do Poder Legislativo,

—- com destaq{le ao papel de fiscalizacao; fazendo o contraponto solicitado as fungdes

. do Poder Executivo. As mensagens salientam o fato de a Camara ser representante

do/cidgdéo, reafirmam o direito de cobranga e participagado e convocam esse

cidadao a acompanhar os trabalhos dos vereadores, seja comparecendo as sessdes

/legislativas ou pelo Portal da Transparéncia.

Esta proponente estabeleceu que a campanha sera veiculada durante 15 dias, de

forma simulada, de 16 a 30 de novembro de 2017. Considerando-se a verba

des’tina\da, de R$ 65.000,00 (sessenta e cinco mil reais), 15 dias € um espago de

tempo ideal para se concretizar a transmisséo da mensagem. Uma semana seria um

periodo muito curto; enquanto um més, com a verba estipulada, seria um periodo
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em que a m{ensagem ficaria diluida. JA o momento de inicio da campanha foi

estrategicamente definido para logo apés o feriado da Proclamagao da Republica,
aproveitando ‘o residual de conscientizagao civica que essa data proporciona.
A campanhalde propaganda ter4 suas peg¢as veiculadas nos meios: jornal, TV e

radio. Além ge um panfleto, como material de nao midia. O_ objetivo & impactar com

uma comunica¢ao ampla, abrangente, eficiente e de resultados. Temos como farget

o cidadao de Arapongas, sem excluséo de classes. Alem da pega de nao midia, os

materiais que compreendem nossa campanha de propaganda agem unidos, as

\ensagens s30 atrativas, rapidas e proporcionam identificagcdo imediata com o
bllCO alvo, no jornal e nos materiais de radio e televis&o.

. Toda a_comunidade de Arapongas sera alcangada pela campanha, com a ef ciéncia

necessana atributo que sustenta nossa estratégia de comunicagdo publicitaria.

Valores que abarcam uma comunicacgao informativa e direta, que consiga chamar
atengao, de fon'na pertinente e com resuitados.
O cidadao compromehdo sabera que tem, na Camara Municipal de Arapongas, um

forte e valoros? aliado. Nossa comunicagao é positiva, de grande impacto visual e
facu memorlzagao As pecas da campanha agem em conjunto, as mensagens sao
rapidas, atratlvas e, com o correto plano de midia, proporcionam identificacdo
imediata com!/ 0 publico-alvo, que, como estabelece o briefing, & o cidadao de
Arapongas, em todos os segmentos sociais.
S Ao convidar cada cidaddo araponguense a participar das decisdes da vida publica,
. fica nitidg o compromisso da Camara Municipal em postar-se como aliada da
pob/ulagéo. disposta a atuar para atingir um futuro préspero, com melhor qualidade
dé vida, que tenha “a cara” desejada pela comunidade.
~ _/O centro da estratégia &€ a conquista da confianga e da adeséao. A estrategia objetiva
a legitimagao da lideranga e o reconhecimento da atuagao da Camara.
. Porfim, nossa proposta sintetiza todos os objetivos e ideais da Camara Municipal de
Arapongas em uma comunicagao dirigida e integrada. A campanha € objetiva, de
forte impagto e possui argumentos solidos que a posicionam como tendo grande

poder de influéncia junto ao cidadao araponguense.
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Para atingir o, publico-alvo, explicitado no Briefing como “pessoas de todos os niveis
escolares e |residentes no municipio de Arapongas”, nossa campanha sera

direcionada a/todos os cidadaos, sem qualquer tipo de distingao.

Considerandg a verba maxima de R$ 65.000,00, de maneira a atingir impacto e

manter frequéncia, o valor foi distribuido ao longo de 15 dias de campanha (16 a 30
de novembro de 2017), de forma técnica e consistente, sempre tendo em vista a
- economicidade dos investimentos e a adequagdo da mensagem aos meios e
\veiculos escolhidos.
Analisando os habitos de consumo de nosso publico-alvo, defendemos os meios
. mais adequados a nossa comunicagao publicitaria.
TELEVI\éAO
A pesquisa\c{e midia 2016, Habitos de Consumo de Midia pela Populagao Brasileira

- Brasilia, SECOM 2016, aponta a TV como o principal meio de comunicacao para a
' populacdo brasileira. Além disso, a televisao atinge acima de 80% da faixa etaria
\etntre 10a 65 a1nos ou mais (Tabela 1). Isso a transforma em um extraordinario meio
c}e comunicagéP de massa.
Tendo em vista a diversidade de publico que recebera a mensagem, optamos por
duas das principais emissoras de canal aberto que veiculam em Arapongas. Seus
respectivos ,programas foram escolhidos estrategicamente para abranger os
- diversos s/egmentos que precisamos atingir. '
. O plano Simulado de distribuigdo das pegas apresenta cada insergdo seguida de seu
respectivo indice de Audiéncia Domiciliar, aferido pelo Ibope.
Né/ RPC Londrina (Globo), emissora tradicionalmente lider de audiéncia, optamos
/por uma extensa grade constituida por 12 programas da rede, desde jornalisticos até
0s de entretenimento.
Na Rede Massa - TV Cidade (SBT), selecionamos programas locais de significativa
:Uaiéncia e ainda seu principal programa de auditorio dominical.
Com essa\estratégia, garantiremos no minimo uma inser¢gdo por dia no meio TV,

durante toda a extensao da campanha.
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RADIO '

i . e o et o '
Por suas caracteristicas de facil utilizagao e por permitir seu uso enquanto se

desenvolvem I:outras atividades, o radio leva informagéo a qualquer lugar, no trabatho
ou no lar, disseminando sua presenga, seja na cidade ou nas areas rurais. A
pesquisa Midjia Dados 2017 apontou que 69,4% dos domicilios brasileiros possuem

radio. Sua penetracdo permite o contato com largas parcelas da populagdo, com

forca nas classes C e D (Tabela 2).
. Devido a interagdo com o ouvinte, a absorgdo da mensagem se torna mais facil e
\umenta o poder do veiculo local - quanto mais proximo dos moradores da cidade
ou. da regiao, melhor a recep'tividade da emissora pelos ouvintes. Desta forma,
selecionamos duas emissoras lideres de audiéncia em Arapongas, sendo uma para

™ diferentes publicos.

cada faixa: AM e FM, possibilitando que a mensagem da campanha alcance

A Radio Arapongas AM apresenta uma programagdc ao vivo, bem variada, de
musicas a eni\revistas. Seu publico principal sao mulheres e homens na faixa etéaria
entre 20 a 50 a}nos.
A Radio Natival} FM se define com uma programagdo romantica, com destaque para
a muasica sertzime'a, além de promogdes e interatividade com seus ouvintes. De
acordo com o midia kit da emissora, ela possui 83% de audiéncia em sua faixa.
JORNAL

. Como meio’ de comunicagéo, o jornal segue sendo dos mais confiaveis. Segundo a
Pesquisa'/Brasileira de Midia 2016, cobrindo os habitos de consumo de midia da

. populacdo do pais, divulgado pela SECOM (Secretaria Especial de Comunicagao

Social, do Governo Federal), 60% dos leitores de jornais confia sempre, ou muitas

/vezes, ‘em seu contetdo. E um veiculo formador de opinido e propagador de
noticias, com diversidade e abrangéncia de contetido. De acordo com o Midia Dados

2017, o meio atinge, principalmente, as classes A e B (Tabela 3).
Para..nossa estratégia, escolhemos o jornal Gazeta da Cidade, sediado em
Arapongas, que tem 41 anos de circulagao semanal, atualmente com tiragem de

5000 exemplares. Serdo dois anuncios de meia pagina, em edigdes distintas.

Prago Pio X, 681| Zona 5 | cer 87015-320 | Maringd - PR | 44 3220-5150 | wwwisol.ppg.br



SOL

NAO MIDIA
O folder é a pega de nao midia que tem a fungdo de complementar a midia base,

contribuindo ‘para que o cidadao de Arapongas seja impactado em diferentes

situagdes. Essa estratégia oferece uma excelente relagdo custo/beneficio, atingindo

milhares de qessoas.

Vamos produzir 30.000 unidades de folders, que tém o objetivo de atingir a
populagdo em geral, inclusive o publico jovem da cidade. Na capa do folder, teremos
3 o visual da campanha, despertando o interesse do cidadao em saber do que se trata
\) material. E na parte interna, explicaremos de maneira clara e objetiva os trabathos
gue a Camara realiza.
. A distribui¢ao sera feita em locais com grande circulagdo de pessoas, como regiées
centrais € espagos publicos.

- RECURSOS
\De forma a r}proveitar 0s recursos proprios de comunicagédo da Camara Municipal de
Arapongas, re\gistra-se aqui a sugestdo de que sejam feitas postagens no site e nas
}edes sociais ém que o 6rgdo esta ativo, como o Facebook. Assim, reaproveitando
as pecas programadas para outras midias, ou seja, sem custos adicionais de
criacao, desta!:amos 0s quesitos de pertinéncia, oportunidade e economicidade
demonstrada?' no uso dos recursos, comoe proposto no Edital.
PRODUCOES
- Agqui, reforcamos que os custos apresentados no Resumo Geral do Plano de Midia,
. referentes as produgdes, ja incluem todos 0s aspectos necessarios a realizagdo de
cadaff)/ega ou material. Na producgdo das fotos, por exemplo, ja estdo os custos de
rpr'é,-produgéo, caché dos modelos, fotégrafo, tratamento e finalizagado em alta
/resolugéo das imagens.
- CONCLUSAO
. O planejamento da Estratégia de Midia e Nao Midia foi feito levando em conta
especialmente a otimizagdo na aplicacdo da verba. As explicagdes a respeito dos

meios de\c\omunicagéo mostram o conhecimento e os habitos do publico-alvo, ou

seja, toda a populagao de Arapongas.
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As pecas foram alocadas no plano de midia de forma consistente e pertinente. Os

meios escolhidos tém como objetivo se complementarem, abrangendo diferentes e
diversos publicos, tanto na midia segmentada, quan‘to na alternativa e de massa.

O periodo de distribuicdo das pecas se dara do dia 16 ao dia 30 de novembro de.
2017. As qu?ntidades totalizam: 17 insergcbes de TV, 110 inser¢des de radio, 2

inser¢des de jornal e 30.000 unidades de folders.

Para a campanha simulada, o investimento em distribuicdo de midia (veiculagdo)
ficou em R$ 53.350,55 e a produgdo em R$ 11.640,00, totalizando, assim, R$
64.990,55. ‘
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TABELAS:

Perfil dos Consumidores dos Meios.

e Tabela'1: TV. Tabela 2: RADIO. Tabela 3; JORNAL.
e CLASSE CLASSE : CLASSE
\ ECONOMICA ECONOMICA ECONOMICA
.
\ A 75% A 4% A 58%
@ | é1_\ 79% B1 7% B1 52%
B2 \ 85% B2 21% B2 47%
\ ct \ | 8% | |  cf 25% c1 40%
- c2 \ 89% C2 25% c2 31%
1 DIE ] 89% D/E 18% D/E 23%
' i
/ FAIXA ETARIA FAIXA ETARIA FAIXA ETARIA
/ 10a 14 angfs 87% 10 a 14 anos 7% 10 a 14 anos 23%
15a19grfos 81% 15a19anos | 8% 15a19anos | 36%
. 20 a ggfanos 82% 20a29anos | 22% 20 a 29 anos 43%
3’0-é7-39 anos 85% 30a39anos | 20% 30a39anos | 43%
/ ’:40 a 49 anos 88% 40a49anos | 17% 40 a 49 anos 39%
- 50 a 64 anos 91% 50ab64 anos | 18% 50 a 64 anos 35%
65 + anos 92% 65 + anos 8% 65 + anos 28%

T
e

Fonte: Ipsos Connect: EGM Multimidia - Midia Dados 2017.
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Simulagdo de plano de distribuicdo das pegas (16 a 30 de novembro de 2017).

R — WY e e
RPC LONDRINA Programagdo D 16[17 éﬁsllzolm 22 23| 24| 25| 26] 271 28] 20[30] Custe msh arp | Custo
{GLOBO} %) als|s|pis|tjala|s]|s|D|siT|a]a| UnitRE Total R$
Bom dia Parand Segfsex -06:00 | 6 VT 30" 1 514001 1| 60 514,00
Bom dia Brasi Seglsex-07:30 | 8,5 | vTo 1 82700} 1| 85 827,00
Mais Voo Segfsex-08:50 | 7.7 { VT30 w00l 1| 77 768,00
Bem Estar Seglsex-10:10 | 65 | VT30 76800( 1| 65 768,00
Encontro Segfsex-10:50 | 82 | vT 30 1 1.04400[ 1] 82 [ 1.04400
Parana TV 1° Edigio Seglsab- 12:00 | 144 | VT 30" 1] 194300f 1 [ 144 1.943,00
Jomal Hoje Seglsab-13:20 | 142 | vT 30’ 25590011 | 142 | 255980
~ Novelal Segisab-18:30 | 22 | vT30" |1 324100 1 | 220 | 324100
Jornal da Glabo Segfsex-23:55 | 62 | VT30 1 137500} 1 | 62 [ 137500
EdeCasa Sab-08:00 | 7.9 [ vT30 1 78600] 1| 7.9 786,00
Estrelas™. Sab-14:40 | 105 | vTao 1 120000 1 [ 108 120900
. Doming&o do Faustfo Dom - 18:00 18,5 | VT30 1 364200 111851 364200
1A.D. = Indice de Audigncia Domiciisr, Fonte: Kanfar Ibope Media - Londrina - 2° Sem. 2016, TOTAL GLOBO:| 12 { 130,6] 18.676,00
REDE MASSA (SBT) Programacio LAD. Pega 16]17] 18] 19] 20 24| 22{ 23} 24| 25/ 2627 261 29]30|  Custo |, 4 o | Custo
TV CIDADE () a|s|s|o|s|tlalajs|s|p]s|¥|aja] uniR$ Total R$
. Tribuna da Massa Seglsab - 11:55 | 145 | vT30" |1 1 1| 1.50800] 3 {435 4.794,00
Show de Bola Seg/séb-13:40 | 11,9 [ vT30° 1 159800 1 | 11,9 1.598,00
Programa Silvio Santes Dom-20:00 | 138 [ vT30° 1 771500] 1 {138 | 7.71500
LA.D. = Indice de Audisncla Domicikiar. Fonfe: ibope Media Workststion - Area de coberfura - 2 Sem. 2016, TOTALSBT:| 51 69,2 | 14.107,00
{ TOTAL EM TV:[ 17 [199,8] 3278300

sLe A T . -h'—-’-l'-:'-».""‘“.‘ gl Y i 5
16| 17| 18] 19} 20| 21| 22| 23| 24} 25| 26| 27§28} 29| 30 Custo Custo
Veiculo Pr 4 P N Insergdes
ogramagso % als[s[els[Talals|s[o]s|Tiaa| uniRs Total R$
Arapongas AM Rotativo - 05:30 &5 19h {Spot30" | 5|5 5|5|5]5]5 5|5]5}5 12000 55 6.600,00
Nativa FM Rotativo - 07 a5 19h  [Spot30* [ 5[5 5|5|5]5]5 5|5[5}5 15941 55 8.767,55
] TOTALEMRADIO:| 110 | 15.367,55 |

17| 181 21|22 23| 24| 2 27|28;29| 30
Velculo Programagdo Pega 16]17]18/19| 20 - 3 5| 26 Custo fnsergdes Custo

a|s|s[o[s|T|aja]sis[p|s]r|a]a] uniLRS Total R$
Gazeta da Cidade Noticiério | Antincio 172 pag. | |4 1 2600001 2 5.200,00
[ TOTALEMJORNAL:Y 2 | 520000

NAO MIiDIA

Forneced i -
ormecedor Servigo Pega als[siols(Tlelalsis[ols[Tlalal Mirs Ctdade Total R$
Distribuidora Distribuigfo Folder x[x]xTx]x 7500 30.000 | 225000
[ TOTAL EM DISTRIBUIGAO DE FLYER:]  2.250,00 |
/
/ .
/ o Praga Pio XII, 681 Zona 5 | cr 87015-320 | Maringd - PR | u 3220-5150 | www.sol.gpg.br
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RESUMO GERAL

Periodo de veiculagio: 16 a 30 de novembro de 2017.
Meio Insergoes Valor
T " JORNAL 2 R$ 5.200,00
TV 17 R$ 32.783,00
RADIO 110 R$ 15.367,55
—- _.\
o . Servigo Quantidade Valor
*Produgdo das fotos 8 R$ 2.500,00
3.900,00
290,00
2.700,00
2.250,00

11.640,00

| ‘Produgdo do VT 1 R$
Produgio do Spot 1 R$
. Impressio do Folder 30.000 R$
Distribuigéo do Folder 30.000 R$
TOTAL EM PRODUGAO: R$
f
SRR TOTAL DA CAMPANHA:| R$  64.990,55
¢ .
. / _ SOL PROPAGANDA LTDA

[73.289.340/0001-58

4V, DOM MANOEL SILVETRA DELBOUX, 681
ZONA 05 - CEP B7015-320 .
L MARINGA - PR . |

Ay

Prago Pio XII, 681] Zona 5 | ce 87015-320 | Maring6 - PR | 4« 3220-5150 | wwwisol.ppg.br



Raciocinio Basico

Como base para a formulagédo deste raciocinio basico, levamos em consideracdo a
historia e o presente cenario da cidade de Arapongas - municipio brasileiro do
estado do Parana, localizado na Mesorregido do Norte Central Paranaense e na
Microrregidao de Apucarana. Fundado em 10 de outubro de 1947, sua populagédo
estimada € de pouco mais de 118 mil habitantes, segundo o IBGE. Arapongas é
destacada nacionalmente como polo moveleiro: o segundo maior do Brasil e o
primeiro do Parana. Um setor que & exemplo pelo trabalho de tratamento e gestao
de residuos industriais e pelo sistema criado para promover o reflorestamento.
Nossa proposta leva em conta a realidade retratada no briefing da campanha,
seguindo uma linha de conduta que valoriza a integragéo entre Poder Legislativo
Municipal e o cidadao. O raciocinio basico consolida um padréao de comunicagéo,
como previsto no briefing: “Estimular a sociedade a participar do debate e da
definicao de politicas publicas essenciais para o desenvolvimento do municipio”.
Mobilizacdo é o objetivo da comunicagdo publicitaria proposta. Cada cidadéao
contribuira significativamente neste processo. O publico-alvo da campanha séo
pessoas de todos os niveis escolares e residentes no municipio de Arapongas.
Cidadaos que conhecem ou desconhecem os servicos prestados pela Camara
Municipal de Arapongas. Enfim, toda a comunidade.

As acgbes de comunicagdo publicitaria a serem desenvolvidas incluem antncio de
jornal, comercial de radio, de televisdo e um folder a ser distribuido na cidade. A
Camara Municipal visa o uso racional e eficiente de verbas publicas, transparéncia e
economia nos gastos. Todas as agdes mencionadas acima estardo integradas,
seguindo uma linha de comunicagdo que evitara a dispersdo de mensagens,
garantindo unidade ao planc de comunicagao.

A comunicagao tem alguns desafios a serem enfrentados. O mais importante € a
conclamagido ao engajamento da populagiao a participar € contribuir com o trabalho
da Camara Municipal de Arapongas. |sso nos traz outros desafids; vencer a
dificuldade da populagdo em entender a verdadeira atribuicdo do Legislativo; bem

como estabelecer uma clara distingao entre os papéis da Prefeitura e da Camara.



A linguagem deve ser simples e educativa, mostrando ao cidadao a oportunidade
que lhe é dada de acompanhar de perto os destinos da cidade. Os cidadaos de
Arapongas, assim, s3o estimulados a utilizar as informag¢des do Portal da
Transparéncia da Camara Municipal para saber o que se passa na cidade. Ao
fomentar a participagdo da populagdo nas sessdes legislativas, a Camara esta
convidando todos a tomar parte nas decisées da vida de Arapongas. A comunicagao
valorizara a unido e a participacdo; de modo claro, objetivo e educativo,
consolidando uma imagem positiva da Camara junto aos cidadaos.

A comunicacao social deve contribuir para a transparéncia e compreensdo dos
projetos, programas, acgdes, fungcbes e responsabilidades do Legislativo Municipal,
levando a opinido publica noticias sobre os atos e servigos, com notério carater
informativo, institucional e de orientagao social. O raciocinio basico propde uma
linguagem comum de todos os setores, de forma que a Camara Municipal e a
populagéo estejam ainda mais capacitadas a saber o que é melhor para a cidade.
Como objetivo especifico de comunicagao, procura-se alcangar maior participagéo
popular, nas decisdes legislativas. Dentre os objetivos gerais de comunicagio a
serem alcancados estido a informagao sobre as fungdes da Camara; divulgagao da
fiscalizagao do Executivo pelo Legislativo, destacando o Portal da Transparéncia; e
melhor distingdo sobre os diferentes papéis de Camara e Prefeitura. As mensagens
enaltecem o respeito que o Legislativo tem pelo cidadao de Arapongas.

Participacdo é o conceito basico. Com a participagdo da comunidade, a cidade
cresce e melhora, especialmente, na qualidade de vida. Por meio de campanhas de
comunicagcao precisamente trabalhadas, a Camara Municipal demonstra seu
COMpPromisso com as causas da populagao e consolida sua dedicagao a cidade.

As acdes devem ser imediatas e objetivas. O sentimento de orgulho por Arapongas
se torna o combustivel principal para a mudanca positiva.

Nosso raciocinio basico propde, de forma direta, que a relagdo Camara/populacao
seja a mais estreita possivel. £ fator primordial que cada cidad&o tenha consciéncia
do seu papel, responsabilidade nas suas agdes e carinho e dedicagdo por

Arapongas.



Estratégia de Comunicacéao Publicitaria

O objetivo da estratégia de comunicagdo publicitaria desta concorrente € o de
comunicar de maneira clara e abrangente as propostas, projetos e esclarecimentos
apresentados no briefing estabelecido pela Camara Municipal de Arapongas. Os
posicionamentos e as acdes do Legislativo Municipal representam o interesse
coletivo e devem estimular, cada vez mais, a participagdo da populagao nos
problemas e propostas de melhorias da cidade.

Nossa estratégia visa a fomentar ainda mais a participagéo politica da comunidade
nas atividades do municipio, indicando como cada individuo pode contribuir na
edificacdo de uma cidade melhor. Visa também a informar o cidadao sobre direitos e
deveres, além das reais fungdes dos vereadores. Desta forma, a populagao ira
exercer sua plena cidadania.

De maneira concreta e positiva, a estratégia de comunica¢do que elaboramos
atende os objetivos de comunicagéo apresentados: esclarecer a populagdo sobre o
papel do Poder Legislativo Municipal; divulgar as a¢gbes do Legislativo para fiscalizar
0 Executivo, com destaque para o Portal da Transparéncia; estimular a sociedade a
participar das sessOes legislativas; disseminar informagdes sobre os o6rgaos e
fungées da Camara; apresentar as politicas propostas pelo Poder Legislativo nas
principais areas no interesse da sociedade; divulgar os direitos do cidadao e os
servigos colocados a sua disposicao.

Nossa estrategia de comunicag@o publicitaria ainda responde aos desafios de
estabelecer as verdadeiras atribuicdes do Poder Legislativo Municipal, além de
estabelecer a distingao entre esse e o Poder Executivo.

Esta proposta busca salientar, junto a populacao, valores como cidadania, respeito e
orgulho por Arapongas. Com esta convocagdo a populagdo para se integrar as
discussdes da cidade, a Camara Municipal demonstra que deseja estabelecer uma
parceria duradoura, com a busca constante pelo bem-estar e pela qualidade de vida.
A mensagem tem como enfoque o cidaddo empenhado, estimuiando sua
participa¢éo, fazendo um chamamento para se unir em uma atividade de
compartilhamento, trabalhando pela melhoria da cidade em que vive.



forte impacto e possui argumentos solidos que a posicionam comeo tendo grande
poder de influéncia junto ac cidadac araponguense.

Os desdobramentos positivos que a campanha permite sdao muitos e variados. A
ideia & de mobilizagao e unido de forgcas em prol de um todo. Nossa proposta de
solugdo do problema especifico de comunicagdo tem plenas condigdes de ser
estendida, podendo ser adaptada para todo e qualquer meio de comunicagao,
sempre com forca, persuasdo e objetividade nas mensagens. A comunicagiao
proposta tem carater educativo e informativo. Qualquer que seja o veiculo é possivel
discutir projetos, divulgar agbes que o Legislativo promove para fiscalizar o
Executivo, prestar contas ou mesmo valorizar ainda mais o cidadédo araponguense e
o municipio. A estratégia proposta objetiva a legitimagdo da lideranga e o
reconhecimento do acerto na atuagao da Camara Municipal de Arapongas.

Os cidadados de Arapongas possuem uma grande fonte de informagéo publica e ao
alcance de todos: o Portal da Transparéncia da Camara Municipal, que deve ser do
conhecimento de todos. Por isso, em todas as pegas da campanha, a populagao é
convidada a acompanhar os atos do Poder Legislativo via esse instrumento.

Por conclamar o envolvimento do individuo para que Arapongas passe a ter “a sua
cara’, a Camara Municipal tem a possibilidade de se mostrar atenta e vigilante
gquanto a muitos aspectos da Administragao Municipal.

Os textos apresentam, ao receptor da mensagem, as fungdes do Poder Legislativo,
com destaque ao papel de fiscaliza¢ao; fazendo o contraponto solicitado as fungdes
do Poder Executivo. As mensagens salientam o fato de a Camara ser representante
do cidadao, reafirmam o direito de cobranga e participagdo e convocam esse
cidaddo a acompanhar os trabalhos dos vereadores, seja comparecendo as sessées
legislativas ou pelo Portal da Transparéncia.

Esta proponente estabeleceu que a campanha serd veiculada durante 15 dias, de
forma simulada, de 16 a 30 de novembro de 2017. Considerando-se a verba
destinada, de R$ 65.000,00 (sessenta e cinco mil reais), 15 dias € um espacgo de
tempo ideal para se concretizar a transmissao da mensagem. Uma semana seria um

periodo muito curto; enquanto um més, com a verba estipulada, seria um periodo



em que a mensagem ficaria diluida. J& o momento de inicio da campanha foi
estrategicamente definido para logo apos ¢ feriado da Proclamacédo da Republica,
aproveitando o residual de conscientizagao civica que essa data proporciona.

A campanha de propaganda tera suas pecas veiculadas nos meios: jornal, TV e
radio. Além de um panfleto, como material de nao midia. O objetivo & impactar com
uma comunicagdo ampla, abrangente, eficiente e de resultados. Temos como farget
o cidaddo de Arapongas, sem exclusdo de classes. Além da pec¢a de ndo midia, os
materiais que compreendem nossa campanha de propaganda agem unidos, as
mensagens sao atrativas, rapidas e proporcionam identificagdo imediata com o
publico-alvo, no jornal e nos materiais de radio e televiséo.

Toda a comunidade de Arapongas sera alcangada pela campanha, com a eficiéncia
necessaria, atributo que sustenta nossa estratégia de comunicagéo publicitaria.
Valores que abarcam uma comunicagao informativa e direta, que consiga chamar
atengdo, de forma pertinente e com resultados.

O cidadac comprometido sabera que tem, na Camara Municipal de Arapongas, um
forte e valoroso aliado. Nossa comunicacéo € positiva, de grande impacto visual e
facil memorizagao. As pecas da campanha agem em conjunto, as mensagens sao
rapidas, atrativas e, com o correto plano de midia, proporcionam identificagao
imediata com © publico-alvo, que, como estabelece o briefing, é o cidaddo de
Arapongas, em todos os segmentos sociais.

Ao convidar cada cidadao araponguense a participar das decisdes da vida publica,
fica nitido o compromisso da Camara Municipal em postar-se como aliada da
populacgdo, disposta a atuar para atingir um future préspero, com melhor qualidade
de vida, que tenha “a cara” desejada pela comunidade.

O centro da estratégia € a conquista da confianca e da adesao. A estratégia objetiva
a legitimagao da lideranca e o reconhecimento da atuagac da Camara.

Por fim, nossa proposta sintetiza todos os objetivos e ideais da Camara Municipal de
Arapongas em uma comunicagdo dirigida e integrada. A campanha é objetiva, de
forte impacto e possui argumentos sélidos que a posicionam como tendo grande

poder de influéncia junto ao cidaddo araponguense.
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Roteiro para anlncio institucional de radio

Titulo: “Arapongas com a sua cara”
Tempo: 30"
Trilha instrumental: Dinamica em bg

Um locutor

- Arapongas tem que ter a sua cara.

- Participe com a Cadmara Municipal, que cria leis, fiscaliza 0 Municipio e defende os
interesses de cada cidadéo.

- E vocé pode contribuir para um futuro com a sua cara.

- A cara da felicidade, a cara da qualidade de vida.

- Contribua para as decisbes da cidade. Mostre a sua cara. Participe das sessées.

- Visite o Portal da Transparéncia em: www.cmarapongas.pr.gov.br

- Ajude a construir nosso futuro.

- Camara Municipal de Arapongas.



Folder em tamanho sulfite A4, com duas dobras (lado 1)
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Folder em tamanho sulfite A4, com duas dobras (lado 2)
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Roteiro para anuncio institucional de televiséo

Titulo: “Arapongas com a sua cara”
Tempo: 30"
Trilha instrumental: Dindmica em bg

Sequéncia 1
Em plano aberto, mulher caminha em frente a Igreja Matriz Santuério Nossa

Senhora Aparecida. Corta para plano americano. Em seguida corta para close no
rosto da mulher.
Locugao: - Para ter um futuro melhor, ...

Sequéncia 2
Congela a cena, efeito de solarizagéo no rosto e segue para fusdo com a imagem da

Igreja, resultando em imagem semelhante a do anuncio de jornal.
Locucgao: - Arapongas fem que ter a sua cara.

Sequéncia 3
Em plano aberto, outra mulher caminha em frente a Cadmara Municipal.

Locucgao: - Participe com a Camara Municipal.

Sequéncia 4
Corta para plano americano. Em seguida corta para close no rosto da mulher.

Locucao: - Vocé vai contribuir para um futuro com a cara da felicidade.
Inserte: A Camara Municipal cria leis, fiscaliza 0 Municipio

Sequéncia 5
Congela a cena, efeito de solarizagao no rosto e segue para fusdo com a imagem da

Camara, semelhante a cena anterior.
Locucdo: - A cara da qualidade de vida.
Inserte: e defende os interesses de cada cidadéo.

Sequéncia 6
Em plano aberto, homem caminha em frente ao lago do Parque dos Passaros.

Locucao: - Contribua para as decisbes da cidade.

Sequéncia 7
Corta para plano americano. Em seguida corta para close no rosto do homem.
Locucgao. - Mostre a sua cara. Participe das sessées.

Sequéncia 8

Congela a cena, efeito de solarizagio no rosto e segue para fusdo com a imagem do
Parque, resultando em imagem semeihante a do folder.

Locugao: - Ajude a construir nosso futuro.

Inserte: Visite o Portal da Transparéncia em: www.cmarapongas.pr.qov.br

Sequéncia 9
Corta para brasdo da Camara Municipal de Arapongas

Locucao: - Cdmara Municipal de Arapongas.



Estratégia de Midia e Nao Midia

Para atingir o publico-alvo, explicitado no Briefing como “pessoas de todos os niveis
escolares e residentes no municipio de Arapongas”, nossa campanha sera
direcionada a todos os cidadacs, sem qualquer tipo de distingéo. ,
Considerando a verba maxima de R$ 65.000,00, de maneira a atingir impacto e
manter frequéncia, o valor foi distribuido ao longo de 15 dias de campanha (16 a 30
de novembro de 2017), de forma técnica e consistente, sempre tendo em vista a
economicidade dos investimentos e a adequagdo da mensagem aos meios e
veiculos escolhidos.

Analisando os habitos de consumo de nosso pulblico-alvo, defendemos os meios
mais adequados a nossa comunicagao publicitaria.

TELEVISAO

A pesquisa de midia 2016, Habitos de Consumo de Midia pela Populag&o Brasileira
- Brasilia, SECOM 2016, aponta a TV como o principal meio de comunicagao para a
populagao brasileira. Além disso, a televisdo atinge acima de 80% da faixa etaria
entre 10 a 65 anos ou mais (Tabela 1). Isso a transforma em um extraordinario meio
de comunicagio de massa.

Tendo em vista a diversidade de publico que recebera a mensagem, optamos por
duas das principais emissoras de canal aberto que veiculam em Arapongas. Seus
respectivos programas foram escolhidos estrategicamente para abranger os
diversos segmentos que precisamos atingir.

O plano simulado de distribui¢do das pegas apresenta cada insergao seguida de seu
respectivo indice de Audiéncia Domiciliar, aferido pelo ibope.

Na RPC Londrina (Globo), emissora tradicionalmente lider de audiéncia, optamos
por uma extensa grade constituida por 12 programas da rede, desde jornalisticos até
os de entretenimento.

Na Rede Massa - TV Cidade (SBT), selecionamos programas locais de significativa
audiéncia e ainda seu principal programa de auditério dominical.

Com essa estratégia, garantiremos no minimo uma inser¢do por dia no meio TV,

durante toda a extensao da campanha.



RADIO

Por suas caracteristicas de facil utilizég:éo e por permitir seu uso enquanto se
desenvolvem outras atividades, o radio leva informagao a qualquer lugar, no trabatho
ou no lar, disseminando sua presenca, seja na cidade ou nas areas rurais. A
pesquisa Midia Dados 2017 apontou que 69,4% dos domicilios brasileiros possuem
radio. Sua penetracdo permite o contato com largas parcelas da populagédo, com
forga nas classes C e D (Tabela 2).

Devido a interagdo com o ouvinte, a absorcdo da mensagem se torna mais facil e
aumenta o poder do veiculo local - quanto mais préximo dos moradores da cidade
ou da regiao, melhor a receptividade da emissora pelos ouvintes. Desta forma,
selecionamos duas emissoras lideres de audiéncia em Arapongas, sendo uma para
cada faixa. AM e FM, possibilitando que a mensagem da campanha alcance
diferentes publicos.

A Radio Arapongas AM apresenta uma programagdo ao vivo, bem variada, de
musicas a entrevistas. Seu publico principal sdo mulheres e homens na faixa etéaria
entre 20 a 50 anos.

A Radio Nativa FM se define com uma programagao romantica, com destaque para
a musica sertaneja, além de promog¢des e interatividade com seus ouvintes. De
acordo com o midia kit da emissora, ela possui 83% de audiéncia em sua faixa.
JORNAL

Como meio de comunicagao, o jornal segue sendo dos mais confidveis. Segundo a
Pesqguisa Brasileira de Midia 2016, cobrindo os habitos de consumo de midia da
populacao do pais, divulgado pela SECOM (Secretaria Especial de Comunicagao
Social, do Governo Federal), 60% dos leitores de jornais confia sempre, ou muitas
vezes, em seu conteldo. E um veiculo formador de opinido e propagador de
noticias, com diversidade e abrangéncia de conteldo. De acordo com o Midia Dados
2017, o meio atinge, principalmente, as classes A e B (Tabela 3).

Para nossa estratégia, escolhemos o jornal Gazeta da Cidade, sediado em
Arapongas, que tem 41 anos de circulagdo semanal, atualmente com tiragem de

5000 exemplares. Serao dois anuncios de meia pagina, em edi¢des distintas.



NAO MIDIA

O folder é a peca de nao midia que tem a fungéo de complementar a midia base,
contribuindo para que o cidadao de Arapongas seja impactado em diferentes
situacdes. Essa estratégia oferece uma excelente relagao custo/beneficio, atingindo
milhares de pessoas.

Vamos produzir 30.000 unidades de folders, que tém o objetivo de atingir a
populagido em geral, inclusive o publico jovem da cidade. Na capa do folder, teremos
o visual da campanha, despertando o interesse do cidadao em saber do que se trata
o material. E na parte interna, explicaremos de maneira clara e objetiva os trabalhos
que a Camara realiza.

A distribuicao sera feita em locais com grande circulag@o de pessoas, como regides
centrais e espagos publicos.

RECURSOS

De forma a aproveitar os recursos préprios de comunicagao da Camara Municipal de
Arapongas, registra-se aqui a sugestao de que sejam feitas postagens no site e nas
redes sociais em que o 6rgac esta ativo, como o Facebook. Assim, reaproveitando
as pe¢as programadas para outras midias, ou seja, sem custos adicionais de
criagdo, destacamos os quesitos de pertinéncia, oportunidade e economicidade
demonstradas no uso dos recursos, como proposto no Edital.

PRODUCOES

Aqui, reforgamos que os custos apresentados no Resumo Geral do Plano de Midia,
referentes as producgdes, ja incluem todos os aspectos necessarios a realizagao de
cada peca ou material. Na produgao das fotos, por exemplo, ja estdo os custos de
pré-produgao, caché dos modelos, fotdgrafo, tratamento e finalizagdo em alta
resolugdo das imagens.

CONCLUSAO

O planejamento da Estratégia de Midia e Nao Midia foi feito levando em conta
especialmente a otimizacao na aplicagdo da verba. As explicagdes a respeito dos
meios de comunicagdo mostram o conhecimento e os habitos do publicoc-alvo, ou

seja, toda a populagéo de Arapongas.



As pegas foram alocadas no plano de midia de forma consistente e pertinente. Os
meios escolhidos tém como objetivo se complementarem, abrangendo diferentes e
diversos publicos, tanto na midia segmentada, quanto na alternativa e de massa.

O periodo de distribuicao das pegas se dara do dia 16 ao dia 30 de novembro de
2017. As quantidades totalizam: 17 inser¢des de TV, 110 inser¢des de radio, 2
insergoes de jornal e 30.000 unidades de folders.

Para a campanha simulada, o investimento em distribﬁig:éo de midia (veiculagao)
ficou em R$ 53.350,55 e a produgdo em R$ 11.640,00, totalizando, assim, R$
64.990,55.



TABELAS:

Perfil dos Consumidores dos Meios.

Tabela 1: TV. Tabela 2: RADIO. Tabela 3: JORNAL.
- CLASSE CLASSE CLASSE
ECONOMICA ECONOMICA ECONOMICA
A 75% A 4% A 58%
B1 79% B1 7% B1 52%
B2 85% B2 21% B2 47%
C1 86% C1 25% C1 40%
C2 89% C2 25% C2 31%
D/E 89% D/E 18% D/E 23%
FAIXA ETARIA FAIXA ETARIA FAIXA ETARIA
10 a 14 anos 87% 10 a 14 anos 7% 10 a 14 anos 23%
15 a 19 anos 81% 15 a 19 anos 8% 15a 19 anos 36%
20 a 29 anos 82% 20a29anos | 22% 20 a 29 anos 43%
30 a 39 anos 85% 30a38anocs | 20% 30 a39anos 43%
40 a 49 anos 88% 40a49anos | 17% 40 a 49 anos 39%
50 a 64 anos 91% 50 a 64 anos 18% 50 a 64 anos 35%
65 + anos 92% 65 + anos 8% 65 + anos 28%

Fonte: Ipsos Connect: EGM Multimidia - Midia Dados 2017.




Simulagao de plano de distribuicdo das pegas (16 a 30 de novembro de 2017).

L/

RPC LONDRINA Programagao LAD. Poga 16|17 1%&9120 21| 22| 23| 24| 25 26] 27| 28] 29| 30 Custo [t orp] _Custo
{GLOBO) %) alsls|ofs|[tle]als|s|o|s[T|[ala]| unitR$ Total R$
Bom dia Parand Seglsex-06:00 | & | vT30 1 51400| 1} 60 514,00
Bom dia Brasil Segisex-07:30 | 8,5 | vT30 1 82700 114 85 827,00
Mais Vock Seglsex-08:50 | 7.7 | vT 30 1 76800 1] 77 768,00
Bem Estar Seglsex-10:10 | 6,5 | vT 30" 1 7680011 65 768,00
Encontro Seglsex-10:50 | 8,2 | VT30 1 104400 1] 82 | 1.04400
Paran TV 1* Ediglio Seglsab-12:00 | 144 | vT 30" 1] 194300 1] 144 | 194300
Jornal Hoje Segfsab- 13:20 | 142 | VT 30" 1 255000 1 | 142 | 2.550,00
Novela | Segisab-18:30 | 22 | vT30" |1 300 1| 220 324100
Jormat da Globo Segisex-23:55 | 6.2 | VT 30" 1 137500) 1 | 62 | 137500
E de Casa S4b - 09:00 79 | vr3o 1 786001 1| 7.9 786,00
Estrelas Sab-1440 | 105 VT30 1 120000 1 | 105 | 1.20900
Doming&o do Faustio Dom-18:00 | 185 | vT30" 1 3642001 1| 185 | 3.642,00
[A.D. = Indice de Audiéncia Domicifiar. Fonte: Kantar Ibope Media - Londring - 2° Sem. 2016. TOTAL GLOBO:{ 12| 130,6| 18.676,00

REDE MASSA (SBT) Programagdo LAD, Pega 16]17[18{ 19| 20| 24| 22| 23| 24| 25| 26 27| 28} 29} 30} Custo ms] arp | _Custo
TV CIDADE (') als|s|p|s|{T|aja|s|sip|s|TiQjq] UnitRS Total R$
Tribuna da Massa Seglsab- 11:55 | 145 | vTa0" |1 1 1| 159800] 31435 479400
Show de Bola Seg/sab-13:40 | 119 | vTao 1 159800 4 | 11,91 1.598,00
Programa Silvio Santos Dom-20:00 | 138 vT 30" 1 771500 111381 7.71500
1.A.D. = Indice de Autiéncla Domicifier, Forte: ibope Media Workstation - Area de coberturs - 2 Sem. 2016. TOTAL SBT:| 5 | 69,2 | 14.107,00

TOTALEM TV:] 17 [ 189,8] 32.783.00 ]

> DF{J
16| 17| 18] 19| 20| 21| 22| 23] 24| 25] 26| 27| 28] 29} 30} Custo Custo
Veiculo Pr ] P Insergbes
ogramagdo ® Tals[s[o[s[v[alals[s[o[s[Tiala] UnLRs | P} TotalRS
Arapongas AM Rotativo - 05:30 a5 19h [Spat 30° | 5] 5 5|5[5[5]5 5|5]5]5] 12000 55 6.600,00
Nativa FM Rotativo- 07 35 16h  [Spat30" [ 5] 5 5|s[5(s]s 5|5|5]5] 15941] 58 876755
[ TOTALEMRADIO:] 110 | 15367,55]
| ORNA
16]17]18] 19] 20] 21] 22] 23] 24] 25] 26] 27| 28] 29[ 30] cCusto Custo
Veiculo Programagio Pega alsisiolsivialalsislolslTlalal unitRrs Insergdes Total RS
Gazeta da Cidade Noticigio | Anincio 122 pag. [ [ 1 1 2.600,00 2 5.200,00
| TOTALEMJORNAL] 2 [ 5.200,00]

NAO MIDIA

1 VIPR 0 .
16]17] 18] 19| 20] 24] 22 23] 24[ 25] 28] 27] 28] 28] 3] Custo por Custo
Fomecedor Servico Pega i Qtdade.
4 * als[s[o[s|T|ala[s[sio[s|T[ala| MiRs 2% | Total RS
Distribuidora Distribuigao Folder x| X[ X1 x[X 75001 30000 | 2250,00

TOTAL EM DISTRIBUIGAO DE FLYER:| 2.250,00 |




RESUMO GERAL

Periodo de veiculagio: 16 a 30 de novembro de 2017.

Meio insergoes Valor
JORNAL 2 R$ 5.200,00
TV 17 R$ 32.783,00
RADIO 110 R$ 15.367,55
TOTAL EM MIDIA: R$  53.350,55

PRODUCAO

Servigo Quantidade Valor
Producao das fotos 8 R$ 2.500,00
Produgédo do VT 1 R$ 3.900,00
Producgao do Spot 1 R$ 290,00
Impressao do Folder 30.000 R$ 2.700,00
Distribuigdao do Folder 30.000 R$ 2.250,00

TOTAL EM PRODUGAO: R$

11.640,00

- TOTAL DA CAMPANHA:

R$

64.990,55
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